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1. Introduction

L'année 2008 a été particulierement riche dans tous les secteurs culturels, artistiques, d’actions
culturelles, de formations que développe la Cartonnerie.

L'affluence du public aux concerts fut la meilleure de notre jeune histoire, montrant ainsi
I'attachement et la fidélité des spectateurs a notre encontre, et ceci dans le respect de notre
projet notamment vers les pratiqguants amateurs et les musiciens locaux et régionaux.

Autre motif de satisfaction, la politique d’accompagnement des musiciens a trouvé en 2008 un
écho national fort avec l'arrivée d’'une nouvelle génération de groupes et djs reconnus en France
et a I'étranger. Les Yuksek, Brodinski, Barcella, Gavroche, Bewitched,..., sont en passe
d’acquérir une notoriété a la hauteur de leur talent.

Reims et la région Champagne Ardenne sont ainsi devenus en quelques mois la nouvelle place
forte des musiques actuelles.

La Cartonnerie a permis a ces talents de travailler et de s’exprimer, leur permettant d’'aller plus
vite et plus loin.

Dans cette dynamique, I'action culturelle en direction des collégiens, lycéens, étudiants et des
publics empéchés (Maison d’Arrét) a été renforcée afin de permettre au plus grand nombre, et
dans notre mission de service public, de s’enrichir culturellement et mutuellement..

La formation professionnelle s'est renforcée, en travaillant avec des stagiaires en formation
longue qualifiante qui obtiennent des taux d'insertion professionnelle importants. Nous avons
profité de cette année pour structurer les professions techniques du spectacle vivant via des
référentiels métiers qu'a proposée La Cartonnerie et qui ont été validé au niveau national par la
Commission Paritaire Nationale Emploi et Formation du Spectacle Vivant.

Tout est —il aussi positif pour autant ? Hélas non, car des problématiques liés au GTV, a
l'augmentation forte des cachets d’artistes qui, ne vivant plus des leur ventes de disque,
n'assurent plus leur professionnalisme que par la scéne nous ont posé de gros problemes.
C’est pourquoi, le résultat financier a été fragilisé en 2008.

Toutefois, nous restons optimistes, malgré les difficultés, et que nous voulons continuer a
avancer fortement, comme avec le Centre de Formation pour lequel nous allons ouvrir un

nouveau centre a Namur en Belgique, en lien avec Interreg IV en 2009.

La culture est belle, la culture est nécessaire, et nous voulons tout mettre en ceuvre pour la

développer.

Gérald CHABAUD, Directeur







2.

Retour sur les changements 2008

Statuts et modes de gestion

Avec son statut de Régie Personnalisée, la REMCA / La Cartonnerie, a un Conseil
d’Administration nommé pour la durée du mandat municipal en cours pour 'ensemble de
ses membres. L'élection Municipale en 2008 a marqué donc la fin naturelle du premier
Conseil d’Administration (2003 > 2008), et la nomination en avril des nouveaux membres
du CA, ainsi que I'élection de la nouvelle Présidente, Sarah OUJA OK, par ailleurs
adjointe a la culture.

Enguétes et audit
Deux enquétes ont été menées en 2008 :

- Une enquéte sur les spectateurs des concerts (apres celle faite en 2006)

- Un audit fait par le cabinet Orama (Paris) pour faire le point et 'adéquation entre
le statut de Régie Personnalisée et les missions et le fonctionnement de la
Cartonnerie depuis son ouverture. Cet audit sert également de point de départ au
niveau national avec la Fédurok sur les différents modes de gestion possibles
dans des salles de musiques actuelles (DSP, conventionnés, Régie
Personnalisée, EPCC).

Comité Culturel Consultatif (C3)

Le retrait et le quasi arrét de I'association Bruit Blanc, partenaire exclusif du Comité
Culturel Consultatif, nous oblige en 2008 a repenser le systéme de représentation
associatif au sein de la Cartonnerie. Nous avons donc relancé un processus de réunions
permettant de débattre des points de fonctionnement avec le tissu local. La premiére
réunion a eu lieu le 3 avril et une deuxieme a I'automne.

Projet de coopération Nord —Sud

Commencée en 2007, le projet avec le Sénégal a hélas échoué, la faute a la non
délivrance du visa pour le stagiaire sénégalais par Consulat de France a Dakar. Le
dossier, solide présentait pourtant toutes les garanties (billets d’avion et stage pris en
charge par la Cartonnerie, hébergement et repas pris en charge par I'association ACAO,
lettres de soutien de Madame la Maire de Reims Adeline Hazan, de Madame la Députée
Catherine Vautrin).

Le projet est donc stoppé, et ne peut étre relancé qu’avec une nouvelle architecture qui
reste a trouver.

Projet de création d'un restaurant d’insertion

Le Foyer de Jeunes Travailleurs Noél a Reims, avec lequel nous devions monter un
projet commun a décidé d’arréter sa partie restauration. Du coup, la Cartonnerie se
retrouvant seule n’a pas pu trouver de viabilité économique pour ce projet.
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3.  Perspectives 2009

Le Kiosque
Les mercredis du Kiosque, qui fonctionnent de mieux en mieux, vont se focaliser cette

année sur des ateliers pratiques a destination des musiciens et des associations. Il s'agira
de fournir des informations structurantes.

Pendant les vacances scolaires, les mercredis du Kiosque seront orientés vers I'image
notamment avec des films sur la musique en partenariat avec I'association de « La
Pellicule Ensorcelée ».

Pour les conférences / débats / rencontres ayant trait a I'artistique, le Kiosque va les
développer en amont ou avant les concerts relatifs aux themes (rencontre avec les
musiciens, relation esthétique avec la soirée, ...).

La Cyber-base

Le matériel informatique va étre entierement renouvelé en 2009, car le matériel actuel a
guatre ans et devient donc obsolete dans le cadre des formations dispensées.

Une partie du matériel (ordinateurs) va devenir mobile afin que la Cartonnerie puisse faire
des formations hors les murs en Région.

Comme l'informatique et notamment la partie MAO (Musique Assistée par Ordinateur) est
conjointe a plusieurs secteurs (Cyber-base, studios de répétition, studio d’enregistrement,
formation professionnelle, accompagnement artistique), un projet commun va se
construire afin de couvrir les différents besoins détectes.

Diffusion

Nous accueillerons des concerts produits par des associations dans le hall de la
Cartonnerie en version cafés - concert, car les associations ont de plus en plus de
difficultés a étre acceptés dans les bars ou dans les Maisons de Quartier. Cette solution
est proposée en attendant la possible construction d’'une petite salle de concert de 100/150
personnes, éventuellement située dans la future friche culturelle.

Derniére nouvelle : suite a la commission de sécurité, nous sommes dans I'impossibilité de
continuer ces concerts dans le hall. Nous allons déposer un plan d’occupation pour voir s'il
est possible de changer cette décision.

Festivals

Elektricity #7:

Avec l'arrét et la dissolution de I'association Binary Gears fin 2008, La Cartonnerie et
Césaré ont décidé de continuer a co-organiser le festival. Les objectifs de présenter tous
les aspects des musiques électroniques, la volonté d’étre sur 'ensemble du territoire
rémois devrait permettre de continuer a développer le festival.

En pratique, la Cartonnerie sera I'opérateur structurel et financier, et Césaré le co-
producteur en charge du nom Elektricity.

Les deux co-producteurs feront ensemble la programmation artistique dans un cadre
culturel défini.

Temps fort : Vortex #1

Apres avoir fété le 4°™° anniversaire de la Cartonnerie en 2008, nous revenons cette année
avec un temps fort plus marqué, basé sur un concept original : Vortex est confié a un
artiste ou un collectif d’artistes différent chaque année, ou un théme particulier est
développé. Cela donnera un temps fort différent chague année dans son contenu et sa
présentation.

Cette année l'artiste curateur est Miche CLOUP (ex Diabologum, Experience), avec pour
theme : Sabotage.

Ce sera 'occasion a la Cartonnerie de présenter des artistes différents dans des lieux
inusités.
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Actions vers les publics empéchés
Dans la lignée développée depuis deux ans vers les publics empéchés, avec les concerts
proposés a la Maison d’Arrét de Reims, nous allons développer ce secteur vers deux
axes :
1- Propositions d’ateliers de création et de pratique musicale a la Maison d’Arrét de
Reims
2- Proposition de concerts au CHU de Reims (en négociation avanceée).

Creations
Créations prévues en 2009 :
- Binary Audio Misfits : les rockeurs toulousains d’Expérience avec les rappeurs
Texans de The Word Association
- Création slam / musique avec Somna (post rock) et le Slam Tribu de Reims.
- Une création pour le festival Elektricity (en cours de préparation). Co-production
avec le studio de création Césaré.

Accompagnements artistigues

Poursuite des accompagnements a destination d’artistes rémois sur un programme
professionnel (Choix en cours pour 2009 parmi les groupes Kraccogas, MyPark, Alb,
Lulabi, L’Amour Is The Answer et les Reskapés), le DSAR (Bewitched), et des résidences
d’artistes régionaux (Yuksek, Gavroche, ...) et nationaux (Olivia Ruiz)

Formation
La premiére formation de Régisseur de sonorisation se terminera en juillet 2009, sur une
formation de niveau BTS (1200 heures), basé sur les référentiels métiers du spectacle
vivant déposés par la Cartonnerie au niveau national.
Gros développement de cet axe de formation professionnelle avec des formations courtes
(de 1 a5 jours).
Deux plateaux techniques vont démarrer a partir de septembre 2009 :

- aBétheny

- a Namur (Belgique)
Démarrage de formations Régisseur lumieres et Régisseurs de sonorisation en septembre.
Formations aussi sur la sécurité et en direction des associations.

Relation Cartonnerie — Polca

Suite aux changements survenus au Polca, une nouvelle convention liant la Cartonnerie et
le Polca sera signée en 2008, reprécisant les travaux et les missions relatifs a chaque
structure.

Studios de répétition

Avec le changement d’horaires en 2008, plus adapté aux temps libre des musiciens, le
taux de remplissage des studios a fortement progressé. Nous restons donc sur ce schéma
qui convient mieux aux artistes.

Nos besoins

Centre de formation : avec la forte demande de formations professionnelles et son
développement hors région et en Belgique, il est nécessaire de réfléchir a la création d’'un
nouveau lieu d’'un centre de formation.

Studios de répétition : les studios de la Cartonnerie sont saturés, et ne répondent pas a la
demande de location moyenne et longue durée pour des groupes professionnels et semi-
professionnels qui souhaitent pouvoir laisser leur matériel en permanence.

12



La nouvelle friche culturelle voulue par la Ville de Reims pourrait accueillir ces deux
éléments
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4.

Fonctionnement 2008

4.1 Synthése

Concerts : 80 (-1, -1,23%)

Spectateurs : 40 926 (+1 625, +6,39%)

Groupes programmeés en concert : 212

Nombre de concerts autres (concerts hall + rendus d e résidence) : 15

Jours de travail scénique (hors concert) : 79
Groupes en travail scénique : 23

Nombre d’heures de répétition : 11 022 (+ 2 777 heu res, +33,68%)
Groupes ayant répétés dans les studios : + de 150

Nombre d’ateliers multimédia : 83
Nombre de rencontres, conférences, débats : 26
Nombre d’expositions : 6

Nombre d’abonnés : 948 (-1 064, -12,24%)
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4.2 Diffusion

Quelques principes sur la programmation :

- La Cartonnerie, seule salle spécialisée sur son territoire, se veut « généraliste »,
et propose donc toutes les esthétiques des musigues actuelles. Toutefois,
certaines sont plus proposeées (rock, rap, électro, chanson) que d’autres (blues
par exemple).

- La programmation se fait, comme dans toutes les salles en France environ trois
mois a I'avance seulement (sauf pour quelques tétes d’affiche). Cela explique
pourquoi nous avons cing magazines DLP par an.

L'année 2008 aura été la meilleure depuis I'ouverture de la Cartonnerie en 2005 sur trois
chiffres clés.

- Le premier est le nombre total de spectateurs dépassant pour la premiére fois les

quarante mille.

- Le deuxieme est le nombre de spectateurs payants.

- Le troisieme est la meilleure billetterie pour les concerts produits par la REMCA.
Au-dela de ces chiffres satisfaisants, on peut se féliciter de rencontrer un public toujours plus
large.

Toutefois, la course au spectateur ne peut pas étre le moteur d'activité et ne saurait étre le
seul critere de jugement de la programmation artistique du lieu. Vouloir continuer a attirer
plus de spectateurs reviendrait & programmer de plus en plus de tétes d’affiche et a
délaisser ce qui représente le coeur de I'action a savoir la recherche de la découverte et de
la qualité, sans obéir a des diktats du marché.

De plus I'année 2009 va étre difficile. La crise pourrait amener certains choix, et celui, pour
les spectateurs potentiels, notamment de rogner sur le budget culture.

Néanmoins, nous essaierons de proposer une programmation alliant surprises (le festival
Vortex par exemple) ainsi que des groupes et artistes renommés.

En 2008 :
80 concerts , dont 1 hors les murs (Tomatito, flamenco, au Manege de Reims, le 29
novembre)
Répartition :
- 55 organisés par la REMCA (68,75%)
- 15 organisés par les associations (18,75%)
- 10 organisés par les producteurs privés (12,50%)

40 926 spectateurs
Répartition :

28 654 pour les concerts organisés par la REMCA (70,01%)
5 841 pour les concerts organisés par les associations (14,27%)
- 6 431 pour les concerts organisés par les producteurs privés (15,71%)

34 730 spectateurs payants

- 6 196 spectateurs gratuits
o Dont 3 concerts gratuits : 1 469 spectateurs (2 produits par la REMCA,
1 produit par une association)
o Dont invitations aux concerts payants : 4 727
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Comparatif 2005 2006 2007 2008
Nombre de concerts 78 91 81 80
Spectateurs total 37 453 38414 39 301 40 926
Dont payants 28 909 32113 31979 34 730
Dont gratuits 8 544 6 301 7322 6 196
Moyenne spectateurs 480 422 485 512
4.2.1 Détail par mois
MOIS NB CONCERTS PAYANTS | GRATUITS TOTAL
JANVIER 4 2389 732 3121
FEVRIER 8 2284 591 2875
MARS 11 5478 1410 6 888
AVRIL 11 5 205 535 5740
MAI 9 3448 459 3907
JUIN 4 705 275 980
JUILLET 1 920 183 1103
AOUT 0 0 0 0
SEPTEMBRE 1 138 109 247
OCTOBRE 11 6 347 720 7 067
NOVEMBRE 13 5241 803 6 044
DECEMBRE 7 2575 379 2954
TOTAL 80 34 730 6 196 40 926
8 000
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Comme d’habitude les mois de mars, d’'avril d’'octobre et de novembre sont les plus actifs.
L’été, les festivals prennent la reléve des salles.
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4.2.2 Détail par soirée

Chiffres de tous les concerts en 2008 :
- Fond blanc : productions Cartonnerie / REMCA
- Fond vert : productions des associations

- Fond violet : producteurs privés

En gras : concerts avec une affluence supérieure a 1 000 spectateurs
JB : jazz, blues ; W : world, musiques du monde ; RP : rock, pop ; C : chanson ; E :
musiques électroniques ; D : divers musiques, RAE : reggae, rap, dub

NB DATE SOIREE STYLE | PAYANTS | GRATUITS | TOTAL
1| 17-janv| WRIGGLES C | 1006 32 1038
2 18-janv | TOURNEZ GALETTES D 0 600 600
3 | 22-anv|ZAZIE C | 1135 44 1179
4 25-janv | BB 16 E 248 56 304
5 01-févr | VEGASTAR R 114 21 135
6 02-févr | BA SISSOKO W 126 45 171
7 07-févr | WILLOWS R 182 110 292
g8 | 16-févr| BB BRUNES R | 1149 50 1199
9 22-févr | INROCKS INDIE CLUB R 114 35 149
10 25-févr | CARIBOU R 252 122 374
11 26-févr | VIC CHESTNUTT R 84 61 145
12 29-févr | PETER GREENAWAY D 263 147 410
13 0l-mars | YOUSSOU N'DOUR W 703 141 844
14| 11-mars|CALI C | 1090 100 | 1190
15 14-mars | BB17 E 334 69 403
16 | 18-mars | RITA MITSOUKO c | 1107 85 1192
17 19-mars | SINIK RAE 711 66 777
18

19| 21-mars|[CHARLELIECOUTURE | Cc | 337 | 46 | 383 |
20

21 27-mars | HUSHPUPPIES R 399 51 450
22 28-mars | EZEKIEL R 338 67 405
23

24| 02-avr| RENAN LUCE c | 1101 86 1187
25 04-avr | LUKE R 685 46 731
26

27

28 18-avr | TUMI & THE VOLUME RAE 52 52 104
29 19-avr | KENNY ARKANA RAE 574 44 618
30 22-avr | GENTLEMAN RAE 404 44 448
31 24-avr | LES FEMMES S'EN MELENT R 84 64 148
32 25-avr | VITALIC E 757 76 833
33 26-avr | SUSHEELA RAMAN W 243 18 261
34 30-avr | PAULINE CROZE C 277 54 331
35 06-mai | TETES RAIDES C 482 69 551
36 07-mai | ROSE C 799 37 836
37| 14-mai|DYONISOS R | 1096 82 1178
38

39| 16-mai|INROCKSINDIECLUB2 | R | 93 | 61 | 154 |
40
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41 24-mai | BEAT ASSAILLANT RAE 81 30 111
42 29-mai | THE EX / GETACHEW R 88 41 129
43 30-mai | EDITORS R 444 86 530
44 05-juin | TRANS AM R 71 90 161
45 07-juin | SAGE FRANCIS RAE 80 59 139
46 14-juin | MINISTRY R 554 51 605
47 19-juin | JAZZ SESSION JB 0 75 75
48 03-juil| BANDE ORIGINALE D 920 183 1103
49 19-sept | INROCKS INDIE CLUB 3 R 138 109 247
50 01-oct | STEPHAN EICHER C 480 52 532
51 04-oct | ZITA SWOON R 150 72 222
52 10-oct E 959 117 1076
53 11-oct E 1122 76 1198
54 16-oct| TRYO RAE 1110 79 1189
55

56

57 23-oct | ROKIA TRAORE W 240 64 304
58 24-oct | PSY4 DE LA RIME RAE 1129 55 1184
59 30-oct | DAGOBA R 295 38 333
60 31-oct | THE SUBWAYS R 459 52 511
61 05-nov | CAMILLE C 753 77 830
62 06-nov | HOCUS POCUS RAE 481 76 557
63 07-nov | JANALOKA R 68 70 138
64

65 12-nov | LAURENT DE WILDE JB 117 27 144

TAWA/DAGGER IN FULL

66 13-nov | HEARTH R 0 94 94
67 13-nov | TRICKY E 425 100 525
68 14-nov | GAGE RAE 121 25 146
69 21-nov | LA PHAZE R 209 38 247
70

71| 26-nov|KERY JAMES RAE 1048 69 1117
72| 27-nov|THE DO R 940 79 1019
73 29-nov | TOMATITO w 471 67 538
74

75 11-déc | CINE CONCERT D 41 21 62
76 12-déc | BONHEUR BINAIRE 18 E 230 69 299

78] 17déc[YAELNAM | w | es1 | 49 | 700 |

TOTAL

3 eme Anniversaire 1 922

b

Reims Scenes d'Europe 2 082
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- 2 organisées par la REMCA
- 1 organisée par une association

6 196 spectateurs gratuits

Dont 1 469 pour des concerts non payants,

Soit 4 727 invités pour les 77 concerts payants

3 soirées entierement gratuites

4.2.4 Graphique des affluences par concert

4.2.3 Gratuité
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4.2.5 Nombre de concerts par mois & année

2005 2006 2007 2008
JANVIER 0 4 5 4
FEVRIER 1 4 10 8
MARS 12 18 9 11
AVRIL 11 10 8 11
MAI 11 17 10 9
JUIN 4 8 4
JUILLET 0 1
AOUT 0 0 0 0
SEPTEMBRE 5 1 3 1
OCTOBRE 12 11 8 11
NOVEMBRE 12 11 14 13
DECEMBRE 9 10 6 7

78 91 81 80

Il s’agit des concerts ayant eu lieu dans les deux salles de concert de 350 et 1 200
spectateurs. Le rythme d’environ 80 concerts par an parait avoir trouvé sa vitesse de
croisiere, avec parfois des variations dans les mois, dus le plus souvent aux dates
des vacances de février et de paques. Si on enléve les périodes estivales et de
congés scolaires, on tombe en moyenne sur deux propositions de concerts par
semaine.
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4.2.6 Nombre de spectateurs par mois & année

2005 2006 2007 2008
MOIS TOTAL TOTAL TOTAL TOTAL
JANVIER 0 2 357 1608 3121
FEVRIER 1297 1949 4 963 2 875
MARS 6 229 8 437 3924 6 888
AVRIL 4874 5014 3404 5 740
MAI 4 463 6 080 3 365 3907
JUIN 1447 1039 4 295 980
JUILLET 570 0 0 1103
AOUT 0 0 0 0
SEPTEMBRE 2 305 750 2 855 247
OCTOBRE 5632 4503 3953 7 067
NOVEMBRE 6 738 3455 9 548 6 044
DECEMBRE 3898 4 830 1386 2 954
TOTAL | 37 453 38414 39 301 40 926
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4.2.7 Répartition par semestres

Répartition

2005 2006 2007 2008
ler semestre 18 880 24 876 21 559 24 614

50,41% 64,76% 54,86% 60,14%
2eéme semestre 18 573 13 538 17 742 16 312

49,59% 35,24% 45,14% 39,86%

# () %
* + ,&

- )

0
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4.2.8 Répartition par producteurs concerts & spectateurs

Comparatif spectateurs par producteurs

50 000
40 000 [
30 000
20 000
10 000
0,
2005 2006 2007 2008
OAssos 4722 6 786 4586 5841
B Prods privés 9883 6872 10 452 6 431
@ Cartonnerie 22 848 24 756 24 263 28 654
Années
@ Cartonnerie m Prods privés 0 Asso0S
concerts spectateurs
PRODUCTIONS REMCA 55 68,75% 70,01%
PRODUCTIONS ASSOS 15 18,75% 14,27%
PRODUCTIONS PRIVES 10 12,50% 15,71%
TOTAL GENERAL 80

18,75%

NOMBRE DE CONCERTS

12,50%

‘I PRODUCTIONS REMCA 0O PRODUCTIONS ASSOS m TOTAL PROD EX'I"

1

234 "
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PAYANT GRATUIT | TOTAL
TOTAL REMCA 24 203 4451 28 654
TOTAL PRODUCTEURS 6011 420 6431
TOTAL ASSOS 4516 1325 5841
TOTAL EXTERIEUR 10 527 1745 12 272
GRAND TOTAL 34 730 6 196 40 926
NOMBRE DE SPECTATEURS
14,27%
15,71%
70,01%
@ TOTAL REMCA m TOTAL PRODUCTEURS 00 TOTAL ASSOS
' #
! #
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Comparatif concerts 2005 - 2006 — 2007 - 2008

Concerts 2005 2006 2007 2008
Cartonnerie 47 58 54 55
Prods privés 11 11 13 10
Assos 20 22 14 15
TOTAL 78 91 81 80
Comparatif spectateurs 2005 - 2006 — 2007 - 2008
Spectateurs 2005 2006 2007 2008
Cartonnerie 22 848 24 756 24 263 28 654
Prods privés 9 883 6872 10 452 6431
Assos 4722 6 786 4 586 5841
TOTAL 37453 38414 39301 40926
5
6
NOMBRE DE CONCERTS
2005 | 2006 | 2007 | 2008
PRODUCTIONS REMCA 47 58 55 55
PRODUCTIONS ASSOS 11 22 13 15
TOTAL PRODUCTEURS PRIVES 20 11 13 10
TOTAL PRODUCTEURS EXTERIEURS 31 33 26 25
TOTAL| 78 91 81 80

60

50

40+

30

20+

10+

2005

2006

2008

B PRODUCTIONS REMCA

B PRODUCTIONS ASSOS

@ TOTAL PRODUCTEURS
PRIVES




NOMBRE DE SPECTATEURS

2005 2006 2007 2008
PRODUCTIONS REMCA 22 848 | 24 756 | 24 263 | 28 654
PRODUCTIONS ASSOS 4722 6 872 4 586 5841
TOTAL PRODUCTEURS PRIVES 9 883 6 786 10 452 6 431
TOTAL PRODUCTEURS EXTERIEURS 14 605 | 13658 | 15038 | 12 272
TOTAL | 37 453 | 38 414 | 39 301 | 40 926
30 000
25 000
20 000
m PRODUCTIONS REMCA
15 000+
m PRODUCTIONS ASSOS
10 000 - m PRODUCTEURS PRIVES
5000 ]
0,
2005 2006 2007 2008
MOY
PAYANT GRATUIT TOTAL MOY PAY GRAT MOY TOT
TOTAL REMCA 24 203 4 451 28 654 440 81 521
TOTAL PRODUCTEURS 6011 420 6 431 546 38 584
TOTAL ASSOS 4516 1325 5841 323 120 443
TOTAL EXTERIEUR 10 527 1745 12 272 421 70 491
GRAND TOTAL 34 730 6 196 40 926 434 77 512
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4.2.9 Répartition par lieux

Cabaret Grande Salle Hors les murs Total
2005 40 37 1 78
2006 51 39 1 91
2007 41 39 1 81
2008 38 41 1 80
"9
1,25%
" )
47,50%
4
51,25%
#
‘ O CABARET @ GDE SALLE 0 EXTERIEUR ‘
4.2.10 Taux de remplissage
Grande Salle 35 42 000
Grande Salle 550 2 1100
Grande Salle 1000 3 3000
Grande Salle 150 1 150
Cabaret 35 12 250
Cabaret 150 2 300
Extérieur 1 600
Capacité 59 400
Nb places utilisées 40 926
% remplissage 68,90%
2008 : 68,90% ) ¢
. 0,
2007 : 69,81% o 8 (% %
2006 : 68,05% *
2005 : 71,49% 8 $% % 1<<
"9 : ' 1 %%




4.2.11 Affluence par concert (en centaine de spectateurs)

0a99 4
100 a 199 17 -
200 a 299 9 &= G %
300 a 399 9 =6 + =
7 > %=
-
4
4
4
0
4
11
Total 80
17
16,
]5,
14 -
]3,
12,
]l,
10,
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4.2.12 Récapitulatif Mises a Disposition producteurs privés

PRODUCTIONS PRIVEES

POLLE'N CHARLELIE COUTURE 1
ZAZIE 1

ROSE 1

THE SUBWAYS 1

GAGE 1

LONG WAVE ROKIA TRAORE 1
YAPUCCA BB BRUNES 1
IN/OFF YAEL NAIM 1
BLUE LINE LES WRIGGLES 1
LABEL LN VEGASTAR 1
| TOTAL 10

Comme habituellement, et pour des raisons économiques, les demandes de mise a

disposition concernant les producteurs privés portent sur la Grande Salle pour des artistes
de notoriété, mais 2008 a vu plus de demandes sur des concerts Cabaret.
Pole’'n productions (basé a Reims) reste majoritaire.

4.2.13 Reécapitulatif Mises a Disposition associations

PRODUCTIONS ASSOCIATIVES

LA VOIX DE L'ESPOIR BRAVEHEART
MY FIST ULTRA VOMIT
ZUUL FX
CHOCOLATE CHOCOLATE
MIND THE ROCK ALISTER
CARABINE
STUDIO MAN OMAR PERRY
SAYE DI A SAYE DI A

PANDEMONIUM

PUNISH YOURSELF
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POLE SUD URBAN JUNIOR TOUR 1

DJAZ 51 Hélene LABARRIERE 1
THEORIE DU KO 1
MARACASSE PIEDS GERALD GENTY 1
ALTERNATIVE ROCK MYSPACE 1
PATAGAYA JIM MURPLE 1
| TOTAL 15

12 associations sont venues organiser des concerts en 2008, dont trois (Djaz 51,
Mind The Rock et My Fist) deux concerts.

4.2.14 Récapitulatif Partenariats

Quelques partenariats a noter :
- Eurockéennes de Belfort pour la création « La Bande Originale »
- Le Manége de Reims pour « Tomatito »
- TCB - passeurs d'image pour AELITA — ciné concert
- Pole Sud pour I'Urban Junior Tour
- La Maison d’'arrét de Reims

- Le Centre de création contemporaine Césaré et la Cartonnerie se sont alliés

pour organiser le festival Elektricity (voir chapitre correspondant) pour la
deuxieme année consécutive.
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4.3 Artistes / musiciens

212 groupes ou djs ont joué sur scene en 2008 (219
2005)

en 2007, 225 en 2006, 177 en

4.3.1 Liste détaillée

GROUPES 2007

PROVENANCE

PAYS

LES WRIGGLES

HERVE AKRICH

ALB

LULABI

SOMNA

BARCELLA

ZAZIE

PAULINE EASY
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CHRIS CLARK

GB
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=
(63}

BA SISSOKO

GUINEE
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KORA FOLA

=
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THE WILLOWZ

USA
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THE BEWITCHED HANDS
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©

LES RESKAPES

N
o

BB BRUNES

N
[y

LES NOODLES

N
N

FOALS

GB

N
w

OPERATOR PLEASE

AUS

N
S

KENNEDY

USA

N
(€3]

HOUSSE DE RACKET

N
(o))

CARIBOU

CANADA

N
~

ALB

N
[ee]

VIC CHESTNUTT

GB

N
©

NOEL AKCHOTE

w
o

M. POTTIER

w
i

PETER GREENAWAY

GB

w
N

PASCAL COMELADE

w
w

| COULD NEVER BE A DANCER

w
~

YOUSSOU N'DOUR

SENEGAL

w
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SAF SAFATY

w
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OVERMARS

w
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MEMBRANES
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38
39
40
41
42
43
44
45
46
47
48
49
50
51
52
53
54
55
56
57
58
59
60
61
62
63
64
65
66
67
68
69
70

71
72
73
74
75
76
77
78
79
80
81

12 225 CHACALS

CALI

SLAM TRIBU

STONE WIDOW

ETIENNE DE CRECY

BATTANT

GB

THE SHOES

GET THE CURSE

CATHERINE RINGER - RITA MITSOUKO

MEDI AND THE MEDECINE SHOW

SINIK

ALGERINO

LA THEORIE DU KO

CHARLELIE COUTURE

ETE 67

SCENIC ROAD

HUCK

BEELOW

EDEN'S GARDEN

HUSHPUPPIES

RAJ

EZ3KIEL

LULABI

JIM MURPLE MEMORIAL

TREE KONG

LES TORCHONS

RENAN LUCE

ALEXIS HK

CRAZY BEAR FIRST CONCEPT

LUKE

ELEAZAR

PUNISH YOURSELF

BEHIND VISION

K-BEREIT

URBAN JUNIOR TOUR

TUMI AND THE VOLUME

AF SUD

NOUVEL R

HK PROJUICE

KENY ARKANA

RPM

GENTLEMAN

LIFE TREE

TENDER FOREVER

ROBOTS IN DISGUISE
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82
83
84
85
86
87
88
89
90
91
92
93
94
95
96
97
98
99
100
101
102
103
104
105
106
107
108
109
110
111
112
113
114
115
116
117
118
119
120
121
122
123
124
125
126

DUCHESS SAYS

CANADA

VITALIC

JOHN LORD FONDA

THE MICRONAUTS

GET THE CURSE

SUSHEELA RAMAN

GB

AMELIE

PAULINE CROZE

LISA PORTELLI

TETES RAIDES

LES MIETTES DE MARGOULA

ROSE

GUSH

DIONYSOS

ORLY CHAP

FULVIO SEVERINO

CHARLY FABER

ZUUL FX

SMACKDOWN INC

ZORGLUB

LIGHTSPEED CHAMPION

GB

GLASVEGAS

GB

THESE NEW PURITANS

GB

KOKO VON NAPO

GERALD GENTY

LES MARACASSE PIEDS

BEAT ASSAILLANT

GAZA TEAM

PALESTINE

THE EX

PB

DE KIFT

PB

AMSTERDAM KLEZMER BAND

PB

EDITORS

GB

CHO YANG

TRANS AM

USA

MICROFILM

OMN

SAGE FRANCIS

USA

B. NOLAN

USA

ASHKEN FEAT. ACTALONE

MINISTRY

USA

MY ONCLE THE WOLF

USA

DEMIANS

M BACKING BAND

OLIVIARUIZ

AMADOU ET MARIAM
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127
128
129
130
131
132
133
134
135
136
137
138
139
140
141
142
143
144
145
146
147
148
149
150
151
152
153
154
155
156
157
158
159
160
161
162
163
164
165
166
167
168
169
170
171

ARNO

NOSFELL

DIDIER WAMPAS

OXMO PUCCINO

ANN PIERLE & KOEN

DANIEL DARC

THE FUTUREHEADS

GB

LEMONHEADS

GB

TAHITI BOY

DUSTY LIPS

THE BEWITCHED HANDS

STEPHAN EICHER

CH

SOPHIE HUNGER

CH

ZITA SWOON

SON OF DAVE

GB

AIR

ALB

TAHITI 80

BANG GANG

ISLANDE

DISTORSION TRIO

GB

NAM

JACKSON

D

YUKSEK VS BRODINSKY

PIVOT

NLLE ZELANDE

THE CHAP

GB

HELENE LABARRIERE

TRYO

FLOW

ALISTER

MOLLY'S

LES NOODLES

OLYMPIC DRAGONS

ROKIA TRAORE

MALI

FULVIO SEVERINO

PSY4 DE LA RIME

LIGNE 26

DAGOBA

ONE WAY MIRROR

GRENDEL

THE SUBWAYS

GB

QUIDAM

CAMILLE

LUCIOLE

HOCUS POCUS

STARLION
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172
173
174
175
176
177
178
179
180
181
182
183
184
185
186
187
188
189
190
191
192
193
194
195
196
197
198
199
200
201
202
203
204
205
206
207
208
209
210
211
212

JANALOKA

FUMUJ

OMAR PERRY

JAMAIQUE

MO'KALAMITY

KAYANS

LAURENT DE WILDE

HYPERACTIVE KIDS

TAWA

DAGGER IN FULL HEART

TRICKY

GB

VALOY

GAGE

CANADA

OPHELIE

LA PHAZE

EM CITY

SAYE DI A

KERY JAMES

MIN-T

THE DO

SAMMY DECOSTER

TOMATITO

WE ARE TERRORIST

CARABINE

SHOPPINGS

RAJ

SPORTO KANTES

RICHARD FEARLESS

GB

CLP

GB

BIRDY NAM NAM

MONDKOPF

THE FRENCH

MONSIEUR MONSIEUR

BRAVEHEART

D

SOUND SYSTEM

YAEL NAIM

ISRAEL

REVOLVER

THIS IS NOT HOLLYWOOD

ULTRA VOMIT

N'CEST

DARE HELL

CHOCOLATE
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4.3.2 Représentation des groupes par soirée

80 concerts musiques actuelles programmées, 212 groupes accueillis, soit une
moyenne de 2,65 groupes par soirée.

- 2008 : 2,65
- 2007 : 2,7
- 2006 : 2,6
-2005:2,3

4.3.3 Origine géographigue des groupes/musiciens

NOMBRE Origine 2005 2006 2007 2008
France 90 109 98 87
Reims/Marne/CA 38 59 45 70
Etranger 50 57 72 55
TOTAL 178 225 215 212
% Origine 2005 2006 2007 2008
France 50,56% 48,44% 45,12% 41,04%
Reims/Marne/CA 21,35% 26,22% 20,93% 33,02%
Etranger 28,09% 25,33% 33,95% 25,94%
2008
Etranger
25%
France

42%

Reims
/Marne/CA
33%

Forte augmentation des artistes / groupes rémois et régionaux Champardenais qui
occupent le tiers de la programmation.

Les artistes étrangers représentent le quart, & un chiffre sensiblement égal a 2005 et
2006 ;
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Répartition géographique des artistes internationaux
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4.3.4 Typologie musicale par grande famille

2005 2006 2007 2008
Rock, Pop, Métal RP 60 93 112 101
Rap, Reggae, Funk RAE 21 37 39 36
Chanson C 23 31 12 33
Electro E 45 39 33 23
World + Divers W 13 19 10 15
Jazz, Blues JB 12 6 9 3

2005 2006 2007 2008
Rock, Pop, Métal RP 34% 41% 52% 48%
Rap, Reggae, Funk RAE 12% 16% 18% 17%
Chanson C 13% 14% 6% 16%
Electro E 26% 17% 15% 11%
World + Divers W 7% 8% 5% 7%
Jazz, Blues JB 7% 3% 4% 1%

Quasi stabilité de la plupart des grandes familles artistiques, avec les propositions
chanson qui ont fortement augmentées, et le jazz qui est en baisse. Le nouveau
partenariat actif avec djaz51 devrait faire remonter ce chiffre en 2009.

4.3.5 Autres formes artistiques & détail
La Cartonnerie accueille d'autres concerts sous différentes formes, ainsi que
d’autres arts (théatre de rue, danse, ...), mais aussi des conférences.

Concerts dans la hall au rez de chaussée :
- Impro Jazz Session(en partenariat avec le Conservat
Régional)
0 Impro jazz Session 1 (24/01)
0 Impro jazz Session 2 (06/03)
0 Impro jazz Session 3 (24/04)
0 Impro jazz Session 4 (20/06)

oire a Rayonnement

- Concerts hall
0 Charlie Faber + Fulvio Sévérino (15/04)
Un tour a jouer (11/06)
Barcella (01/07)
Dusty Lips (25/09)
Généric (27/05
Tawa (13/11)
This is not hollywood (18/12)

OoO0Oo0Oo0Oo0oo

- Rendus de résidence (Cabaret)
Les Reskapés (08/02)
o Stone Widow (13/03)

o David Demange (21/04)
o MyPark (15/10)

o]
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4.4 Mises a disposition Salles de concert

Comme convenu dans le cadre de la labellisation SMAC, dans laquelle il est prévu que la
structure porteuse assure 70% de la billetterie, la Cartonnerie a produit en 2007 de
67,90% des concerts, le reste étant assuré par la mise a disposition des salles soit a des
associations, soit a des producteurs privés.

Nota bene : a noter que la Cartonnerie assure 100% de la gestion de la billetterie, y
compris pour les associations et les producteurs privés.

Toutefois, en raison du caractére lucratif ou non des formes juridiques, les conditions ne
sont pas similaires.

Les associations sont aidées sur leur démarche artistique par une aide administrative et
financiére, permettant ainsi de ne pas appréhender I'organisation d’'un concert a la
Cartonnerie, et de leur permettre un acceés facilité, ainsi qu'une désacralisation du lieu.

4.4.1 Conditions pour les structures non lucratives

Pour les associations, chaque demande peut bénéficier:

- Pour le Cabaret, la REMCA prend en charge, dans la grande majorité des
cas, les éléments suivants, par une mise a disposition gratuite (dans la limite
d’une aide de 3 manifestations par structure, afin de permettre une rotation
entre les structures aidées et une accessibilité a tous) :

0 Le Cabaret

Les loges, le catering

La sonorisation

Les lumiéres spectacles

La machinerie scénique

Les techniciens

Le personnel de sécurité

Les fluides

La maintenance et les consommables techniques spectacle

La préparation technique en amont

La mise en place de la billetterie et les consommables de billetterie

OO0 O0OO0OO0OO0OO0OO0O0O0

- Reste ala charge de I'association :

0 Les cachets artistiques
0 L’assurance

o L’hébergement

0 Lesrepas

0 Le nettoyage de la salle

Les recettes billetterie vont intégralement a I'association, le bar reste de la
compétence de la REMCA (détenteur de la licence du bar).

Hors artistique, la contribution financiére a I'organisation d’un concert se
monte a environ :

o REMCA : de 1500 a4 000 €uros

0 Association : environ 500 €uros

- Pour la Grande Salle, la REMCA prend en charge :
0 La mise a disposition de la Grande Salle
Les loges, le catering
La sonorisation
Les lumiéres spectacles
La machinerie scénique
Les fluides
La maintenance et les consommables technique spectacle

OO0 o0Oo0Oo0oOo
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0 La préparation techniqgue en amont
o La mise en place de la billetterie et les consommables de billetterie

- Lereste : salariés, artistique, et hospitalité restent a la charge de I'association
Nous faisons chague mois des réunions d’évaluation sur les propositions des
associations, et déterminons a ce moment le niveau d’aide que la Cartonnerie
apportera a I'association. Il s’agit bien entendu de favoriser la faisabilité de la
soirée et de minimiser la prise de risque inhérente a ces organisations, surtout
pour des structures n’ayant aucune trésorerie en général.

Tableau récapitulatif des aides accordées aux associations en 2008 :

Association | Concert | Date | Convention |Mise a disposition de la Cartonnerie | Montants
CONCERTS
Mise a disposition salle Cabaret -
Securité 216,00
J2|Personnel technigue mis & dispaosition 417,00
ASSOCIATION I
LaThéarie du KO 20/03/2008 Frais de nettoyage 106,00
DJAZ 51 - — — — o
Fersonnel d'accueil mis 3 disposition 353,00
Frais de rapas 396,00
Personnel st charges de sécurite 870,00
ASSOCIATION de|Personnel technigue mis & dispasition 2 217,00
L'ALTERNATIVE ME, MYSPACE & MY BAND 22/02/2008 Frais de nettoyage des locaux 25,00
ROCK Personnel d'accueil miz & disposition 23,00
Mize & disposition de la Grande Salle - valorization
Mize & disposition du matériel - valarisation
Fersonnel ek charges de sécurité
Personnel d'accueil mis a disposition
ASSOCIATION I
JIM MURPLE MEMORIAL 259/03/2003 Fraiz de ra
PATAGAYA o e [SIECETEpEE —
Perzonnel technigue mis 3 disposition
Frais de nettoyage des locaux
Partags de billstteris
Mise 3 disposition du cabarst
Mise 3 disposition du matériel
Personnel et charges de s2curite 912,00
ASSOCIATION PUNISH YOURSELF+BEHIND VISION+K- 05/04/2008 Persannel d'accueil mis 3 4 sition 121,00
PANDEMONIUM BEREIT i Personnel technigue mis & disposition 1 348,00
Frais de nettoyage des locaux 125,00
Fartage de billetterie - 472,00
Mise 3 disposition du cabarst -
Location de materiel technigue £0.00
Personnel et charges de sécurite 755.00
Personnel d'accueil mis 3 disposition 150,00
ASSOCIATION MY B -
FIST Zuul Fx+Smackdown Inc+Zorglib 16/05/2008 Frais de rapas 391,00
Fersonnel technigue mis & disposition 2 258,00
Frais de nettoyage des locaux 23.00
Partage de billstteris 25.00
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Mize & disposition salle Cabaret

Sécurits 841,00
ASSOCIATION - Personnel technigue mis & disposition 1 774,00
. Gérald Genty+Les Maracasses Pieds 23/05/2008 Fraiz de nettoyage 89,00
MARAC'ASSOCE Personnel de billetteris mis a disposition 172,00
Partage de billetterie 202,00
TOTAL 2674,00C
Mise & disposition salle Cabaret
de[Sécurité 184,00
hS%C;iIzA;;ON Héléne BARRIERE 16/10/2008 Fersonnel technigue mis disposition 621,00
Personnel de billetteris mis a disposition 260,00
TOTAL 1 065,00 C
Mize & dispozition salle Cabaret -
MIND THE ROCK=1 Persannel ek charges de sécurité 653,00
ASSOCIATION T — . . o Personnel technigue mis 3 disposition 700,00
MIND THE ROCK }'-L.STER—‘r1IC_L\é"igggs;L:S-}OL‘MPICS 15/10/2003 Personnel d'accucil mis & d SEEEitiC-'I 135,00
' = Partage de billatterie 1 204,00
TOTAL incluant les valorisations 284,00 €
Mize & disposition salle Caba -
Personnel et chargesz de sSCU 923,00
Personnel technigue mis 3 d sposition 922,00
A;_%%’ig;ﬁgr OMAR PERRY+MO'KALAMITY+KAYANS 08/11/2008 ;:: z: :‘;:t:s age ;é;g;
Personnel d'accueil mis 3 disposition 67,00
Partage de billetterie 635,00
TOTAL 1972.00C
Mize & disposition salle Cabaret -
Personnel et charges de sdcurité 781,00
Personnel technigue mis 3 disposition 745,00
“555;3_’5;3111:’“ REGGAE DANCE HALL24 22/11/2008 Frais de nettoyage _ 111,00
Personnel d'accusil mis 3 disposition 150,00
Partage de billatteria 171,00
TOTAL 1617 00C
Mize & disposition salle Cabaret -
Personnel et charges de sécurité 517,00
ASSOCIATION MIND THE ROCK=2 : WE ARE 06/12/2008 ;:':o:i:et'::;:iilele mis & disposition i éi:g:
MIND THE ROCK | TERRORISTS+CARABINE+SHOPPINGS+RAI| — =77 -7 - —— ——— ——
Personnel d'accueil mis 3 disposition 150,00
Partage de billetterie 1 003,00
TOTAL incluant les valorisations 1 425,00 €

4.4.2 Conditions pour les producteurs privés

Dans ce cadre lucratif, la Cartonnerie ne fait pas payer la location du Cabaret

avec le matériel technique son, lumiéres et machinerie scénique, en raison de la
difficulté de rentabiliser une jauge de 350 personnes.

Pour la Grande Salle, un forfait de mise a disposition est demandé. La location de
la Grande Salle, tout compris, revient environ, selon les options, le style musical,

et le déroulement de la soirée, le nombre de techniciens et de personnel de

sécurité entre 4 500 et 5 500 euros.
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4.5 Temps Fort : Anniversaire #3

Avec l'arrivée et notre participation au Festival Reims Scenes d’Europe en novembre, et
I'organisation du Festival Elektricity en octobre, il ne semblait pas judicieux de refaire
une édition de Magnitudes, car cela aurait créé une confusion avec cette succession de
temps fort sur septembre / octobre et décembre.

C’est pourquoi nous avons imaginé de faire un temps fort qui se situe dans une autre
partie de I'année, relancant la programmation en février, mois qui est celui de
'anniversaire de la Cartonnerie (ouverte le 25 février 2005).

Il a s’agit de mettre en place des propositions différentes de I'année avec des artistes et
des styles plus « risqués » et une thématique sur une semaine plus pointue.

Cette édition 2008 s'est déroulée entre le 25 février et le 1* mars.

Les soirées ont commencé a partir de 18 heures dans le hall (gratuit) et ensuite dans les
salles de concert (payants) a partir de 20 heures.

Une création Cartonnerie y a été présentée (French Paradox), création pour danseurs
contemporains et le dj rémois Yuksek.

A noter la présence exceptionnelle de Peter Greenaway, cinéaste anglais célébre
(Meurtre dans un jardin anglais, le ventre de I'architecte, la ronde de nuit, ..., venu nous
faire une performance vidéo d’une heure accompagné par le dj anglais Radar.
L’affluence de ce temps fort a été de 1 922 spectateurs.

Calendrier
25/02

DJ set avec Plaisir et Abandon (18 heures)
Concert Cabaret

Alb

Caribou

26/02
DJ set Yuri le Rouge (18 heures)
Concert Cabaret
Vic Chestnutt
Noél Akhchotté
M. Potier

28/02
DJ set avec Georges Rogers, Pilooski et Tout le monde est dj
(18 heures)

29/02
DJ set avec Charlie O (18 heures)
Concert Grande Salle et Cabaret
Peter Greenaway (vidéo) + Dj Radar
Pascal Comelade
Yuksek + Brodinsky
French Paradox (danse + Yuksek)

01/03
DJ set avec Fred Voisin (18 heures)
Concert Grande Salle
Youssou N’'Dour
Migrassons
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4.6 Temps Fort : Festival Reims Scénes d’Europe

La Cartonnerie a été un des sept acteurs (aux cotés de la Comédie, le Manége, le Grand
Thééatre, Djaz51, Césaré, Nova Villa) de ce nouveau festival, initié par la Ville de Reims
en novembre dernier.
La thématique de ce temps fort étant I'Europe, la Cartonnerie y a propose trois soirées :
- 13 novembre : Tricky (Angleterre)
- 27 novembre : The Do (Finlande/France)
- 29 novembre : Tomatito (Espagne)

Le concert de Tomatito s’est déroulé au Cirque de Reims pour des raisons de
scénographie plus adaptées.
L’affluence de Reims Scénes d’Europe a été de 2 082 spectateurs.

4.7 Festival Elektricity #6

Le festival, accueilli depuis 2005 a la Cartonnerie et organisé primitivement par
'association Binary Gears, a subi quelques modifications en 2007. Si le champ artistique
est resté le méme, par contre Binary, Césaré et la Cartonnerie sont devenus co-
producteurs du festival. Cette réunion d’'une association, d’un Centre National de
Création Musicale et d'une SMAC (Scene de Musiques Actuelles) a eu pour but
d’enrichir le festival et de le pérenniser. 2008 s’est située dans la méme lignée.

Rappelons qu’Elektricity se veut un festival novateur dans les musiques électroniques,
de la musique contemporaine jusqu’au dance floor en en faisant un événement national
unique.

Le retentissement de ce festival a depuis bien longtemps dépassé les frontieres
régionales, et a accompagné I'émergence d’'une scene artistiqgue rémoise électronique
forte (Yuksek, Brodinsky).

Déroulement Elektricity #6

Du 6 au 12 octobre

6 lieux différents : Cartonnerie, St Exupéry, L’Appart Café, le Palais du Tau, Le Manége,
la Comédie

Programme
- Mardi 7 octobre : Le Manége

0 My Space par Olivia Granville (danse contemporaine / musique
contemporaine)

0 Turzi

o CHDH

o Digital Slaves

- Mercredi 8 octobre : Centre Culturel St Exupéry
o Exposition Alain Séchas

- Mercredi 8 octobre : La Comédie
o Kernel
o Etienne Jaunet

- Jeudi 9 octobre : FRAC
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0 Vernissage « La Féte est permanente / The Eternal Network »

Jeudi 9 octobre : L'appart Café
0 Minitel Rose
o0 Arbogast
0 The French

Vendredi 10 octobre : La Cartonnerie
o Air

Tahiti 80

Bang Gang

Alb

Distorsion Trio

Oo0oOo0o

Samedi 11 octobre : La Cartonnerie
Birdy Nam Nam

Yuksek & Brodinski

Jackson

Pivot

The Chap

Breakbot

O O0OO0OO0OO0Oo

Dimanche 12 octobre : Palais du Tau
o0 Ensemble SIC
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4.8 Production discographique

Avec son studio d’enregistrement, la Cartonnerie développe deux aspects de la
production discographique. D’'une part, le développement de groupes locaux et
régionaux a travers des disques promotionnels en direction des tourneurs, maisons de
disque, organisateurs de concert, journalistes, ...

D’autre part, des enregistrements commercialisables pour lesquels nous recherchons
des maisons de disque dans le cadre de partenariats.

Nombre de projets d’enregistrements soutenus : 10

Nombre total de jours d’enregistrement : 63 (dont 21 jours d’occupation des salles
concert)

Répartition par styles musicaux

Rap, reggae,
funk
Jazz 10%

Arts derue  10%
10%

Chanson
10%

Rock, pop,
métal
60%

En 2008
Barcella « Le souffleur de vers » - 1*" album — enregistré en 2007 - sortie prévue en
2008

Partenariats avec labels et signatures

Vincent Courtois & André Ze Jam  — The New Rose - enregistré en décembre 2007 —
sortie prévue en mai 2008 (label : Chief Inspector)

Titi Robin — album « Kali Sultana » - enregistrement en mai 2008 — sortie 'automne
2008 (maison de disque : Naive)

2007

Autoproductions et pré-productions

Lulabi — CD 2 titres (sorti en novembre 2007)

Somna - CD 4 titres (sorti en décembre 2007)

Valoy Brown - préproduction 2°™ album — enregistrement en février 2007

L'’Amour is the Answer — préproduction — enregistrement en juin et novembre 2007
Janaloka — CD 3 titres — sortie en février 2007 — enregistrement fin 2006
Partenariats avec labels et signatures

Manipulators — 1* album — enregistrement été 2006 — sortie le 21 mai 2007 — Label
Ozore Age

2006
Autoproductions et pré-productions
Janaloka — CD 3 titres — sortie en juin 2006

de
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Manipulators — CD 3 titres — sortie en 2006
Lisa Portelli — CD 4 titres — enregistré en février 2006 — sorti en avril 2006

2005

Autoproductions et pré-productions
Manipulators — CD 4 titres — sorti en 2005

Enregistrements 2008

Nom du Origine Dates Nombre Finalité
groupe géographique de jours
L'Ombre de la Reims 9 et 10 février 2 Pré-production
Souris
Bumblebees Reims 11 et 12 février 2 Pré-production
My Park Reims 25 au 29 février 5 Mixage
Migrassons Reims 1° mars + 2 jours 3 Captation live
de mix
Luke Paris 2 avril 1 DVD live
Gavroche / Reims 22 au 26 avril 5 Projet de médiation
MGl culturelle
Lisa Portelli Reims 30 avril 1 Captation live
Rose Paris 7 mai 1 Captation live
Titi Robin Angers 24 au 27 mai 4 Prises album « Kali
Sultana »
Lulabi Reims 14-15 juin 2 Pré-production
Lulabi Reims Aolt 7 Prises album (sans
VOIX)
ALB Reims 17-18 septembre 2 Pré-production
Barcella Reims octobre 2 Finalisation mix
ALB Reims 16 octobre 1 Pré-production
Mo’Kalamity Paris 8 novembre 1 Captation live
ALB Reims 11 novembre 1 Pré-production
Lulabi Reims Novembre 5 Prises chant +
mixage 2 titres
My Park Reims 10-11 décembre 2 Pré-production
Exit Wounds Vitry le 13/14/20/21 4 Pré-production
Francois décembre

STATISTIQUES ENREGISTREMENTS

Nombre total de jours d’enregistrement : 51 jours
Nombre de groupes ayant enregistré a la Cartonnerie
Nombre de jours d'utilisation des salles de concert

en 2008 : 14

(hors captation lives) : 19
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4.9 Abonnés

4.9.1 Tarifs & conditions d’abonnement

Tarif Normal : 15 euros
Tarif Réduit : 10 euros

Le tarif réduit est appliqué aux :
o Etudiants, lycéens
o Demandeurs d’emploi, bénéficiaires du RMI

0 Apprentis

o0 Espace MOZAIC Crédit Agricole Place d’Erlon
L’abonnement dure un an et se prend de date a date

Points de vente des abonnements : Cartonnerie

L'abonnement permet de bénéficier de :
0 Reéductions sur tous les concerts (de 2.5€ a5 €)

o Offres spéciales (rendus de résidences, vernissages d’expositions, ...),

envoi du programme a domicile

o0 Tarif abonné dans les salles Fédurok et a I'Orange Bleue (Vitry le

Francois)

o Offres régulieres (1 fois par mois) de type 1 place achetée = 1 place

gratuite

4.9.2 Nombre total

2005 2006 2007 2008
Abonnés 1268 1289 1064 948
Dont
réabonnement 483 337 365
Taux de
réabonnement 37,47% 31,67% 38,50%

Légere baisse du nombre des abonnés (-8%) alors que la fréquentation
totale a été supérieure. Chiffre positif néanmoins avec un taux de
réabonnement en augmentation par rapport a 'année précédente.

Visiblement, les abonnés sont plus fideles car ils commencent & cerner au
mieux une programmation gu'’ils ne connaissent que trois / quatre mois a

I'avance.

L’abonné « moyen » est toujours un homme vivant a Reims, travaillant, et
agé de 25 a 35 ans.

4.9.3 Profession

2005 2006 2007 2008
Etudiants/lycéens, ... 34,62% 38,56% 36,00% 34,13%
Salariés 44,48% 43,68% 47,37% 51,96%
Sans emploi 6,39% 9,08% 5,73% 6,53%
Retraités 1,10% 1,40% 3,57% 2,32%
Non précisé 13,41% 7,29% 7,33% 5,06%
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4.9.4 Age

2005 2006 2007 2008
- de 15 ans 9| 0,71% 2| 0,16% 3| 0,28% 5| 0,53%
- 0, 0, 0, 0,
15-25 ans 473| 37,30% | 75 geop 495 | 38,40% | 7, 170, 321| 30.17%] go 105 308| 32.49% | ;4 gg0,
25-35 ans 461 | 36,36% 461 | 35,76% 409 | 38,44% 365 | 38,50%
35-45 ans 158 | 12,46% 155 | 12,02% 147 | 13,82% 123 | 12,97%
45-60 ans 98| 7,73% | 21,14% 110| 8,53% | 22,.03% 112 | 10,53% | 28.38% 99| 10,44% | 25.63%
+ de 60 ans 12| 0,95% 19| 1,47% 43| 4,04% 21| 2,22%
non précisé 57| 4,50% 47| 3,65% 29| 2,73% 27| 2,85%
total | 1268 | 100,00% total | 1289 | 100,00% total | 1064 | 100,00% total | 948 | 100,00%

La Cartonnerie a toujours été positionnée comme un établissement

culturel non pas destiné aux jeunes, mais bien ouverte a tous les

amateurs de musique quelque soient leur &ge, méme si nous savons
que la tranche d’age 15/ 30 restera toujours majoritaire.
On constate d’autre part qu’'une cassure intervient, comme pour les
autres structures de spectacle vivant, vers 26/28 ans, dans la
fréquentation de nos lieux, due a I'entrée dans le monde du travail et
une stabilité familiale qui arrive.

4.9.5 Provenance géographique

2005 2006 2007 2008

Reims 66,96% 70,29% 66,92% 67,51%
Marne (hors Reims) 2303%|  20,02%| 24.44%|  2131%
Région Champagne

Ardenne 93,45% 94,10% 94,64% 94,64%
Marne 89,98% 90,30% 91,35% 88,82%
Ardenne 3,08% 3,57% 2,63% 3,80%
Aube 0,16% 0,16% 0,47% 0,32%
Haute Marne 0,24% 0,08% 0,19% 0,00%
Alsne 2,76% 3,18% 3,10% 2,74%
Autres régions 1,89% 2,56% 2,16% 1,58%
Suisse -Belgique 0,00% 0,16% 0,00% 0,00%
Indéterminé 1,89% 0,16% 0,09% 2,74%

Quasi stabilité des provenances géographigues, qui montre que la zone

d’'attraction pour les abonnés reste trés majoritairement rémoise et marnaise.
Nul doute que pour les spectateurs “lambda “la zone de chalandise est
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beaucoup plus large surtout pour les artistes tétes d'affiche. Augmentation
toutefois des abonnés Ardennais, conséquence sans nul doute du manque de
salles spécialisées dans ce département.

4.9.6 Sexe

2005 | 2006 | 2007 | 2008

Hommes 65,54% 65,48% 69,74% 70,15%
Femmes 34,46% 34,52% 30,26% 29,85%

Toujours ce déséquilibre entre les sexes, qui est une constante dans toutes
les salles de musiques actuelles en France.

Ce déséquilibre est accru suivant les styles musicaux avec une répartition tres
masculine sur les styles péchus (métal, rock, ...) et plus équilibrée dans les
propositions type chanson, musiques du monde, ....
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4.10 Accompagnements artistiqgues / Résidences

4.10.1 Les dispositifs d'accompagnement artistique

A — Le conventionnement « répétition » :

ont été conventionnés en 2008

12 groupes des studios de répétition

Nom du groupe

Soutiens mis en place

D

iffusion a la Cartonnerie

Lulabi (rock)

Groupe AAl (album,...) +
tournée TGS 2008 (8 dates)

28 mars 2008 (grande salle)
en 1°° partie d’Ez3kiel

Janaloka (rock électro)

Résidence (Cabaret) du 27 au
29 octobre

7 novembre (Cabaret)
soirée de sortie d’album

Somna (post rock)

Formation a I'improvisation avec
Manu Pekar les 1* mars et 23
mai + projet en cours avec
Hasse Poulsen

Pas de concert en 2008 car le

groupe avait joué en
décembre 2007 a la
Cartonnerie

Bumblebees (noise rock)

Pré-production au studio
d’enregistrement les 11 et 12
février

Pas de live de prét pour le
moment pour les Bumblebees

L'ombre de Ila Souris
dans la Deuxieme Lune
(rock)

Pré-production au studio
d’enregistrement les 9 et 10
février

Le groupe avait joué en 2007
a la Cartonnerie et une date
est prévue en 2009

37500 Yens (math rock)

Proposition d’une création
autour d’'un ciné-concert pour
2009 (projet abandonné par le

groupe)

Le groupe avait joué en 2007
a la Cartonnerie et une date
est prévue en 2009

MC2 (fusion)

Atelier scratch avec DJ Ale dans
le cadre de Reims Vital Ado en
avril 2008

Le groupe avait déja joué en
2007 a la Cartonnerie

Zorglub (metal indus)

Résidence (grande salle) les 8
et 9 avril

1°* partie de Zuul FX (grande
salle) le 16 mai

Noodles (pop rock)

Résidence le 15 février (grande
salle) et le 12 octobre (Cabaret)

1*¢ partie de BB Brunes
(grande salle) le 16 février et
soirée de sortie d’album le 18
octobre (Cabaret)
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Life Tree (reggae)

Accompagnement DSAR

1°® partie de Gentleman le 22
avril

Skulldust (métal)

Pas de proposition car le groupe
a « splitté » en cours d'année

Groupe n’existe plus

Cryptic Whisper (métal)

Atelier personnalisé avec Gojira
le 25 janvier 2009

1°® partie de Gojira (grande
salle) le 30 janvier 2009

B — Le DSAR (Dispositif de Soutien aux Artistes Rég

ionaux)

Aide a la diffusion des lauréats DSAR 2006-2007 et 2007-2008

Nom du groupe Département Date de diffusion Nbe de spectateurs
Eleazar Haute-Marne 4 avril 731 spectateurs
Lulabi Marne 28 mars 405 spectateurs
Cho Yang Marne 30 mai 494 spectateurs
Life Tree Marne 22 avril 448 spectateurs
EM City Haute-Marne 21 novembre 247 spectateurs
Sliping Kangooroos | Ardennes En cours de calage

Visceral Dissection Aube En cours de calage

Résidences DSAR en 2008

Nom du groupe Lieu de la | Dates Partenaires
résidence

Sliping Kangooroos | Cartonnerie 19 et 20 janvier MJC Calonne
(Cabaret)

EM City Cartonnerie 14 et 15 avril Arts Vivants 52
(Cabaret)

Life Tree Orange Bleue 11 et 12 avril Orange Bleue

The Bewitched | Orange Bleue 15 et 16 novembre Orange Bleue

Hands on the Top of

Our Heads
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Enregistrements DSAR en 2008

Nom du groupe Lieu Dates Partenaires
Exit Wounds La Cartonnerie 13/14/20/21 Orange Bleue
décembre

Les formations organisées dans le cadre du DSAR : stage « management » - 31 mai

/ 1¥" juin — en partenariat avec I''RMA — 8 participants

L’accompagnement du groupe Life Tree (lauréat Marne 2007-2008)

Type d’accompagnement Dates Précisions

Accompagnement & la | Durant toute 'année 2008 Mise a disposition

répétition (conventionnement gratuitement de studios de

répétition) répétition le matin, de
matériel spécifique et d'un
box de rangement
permanent

Formation chant (pour le | 19-20 janvier Formation organisée par Arts

chanteur et la chanteuse) Vivants 52 a Joinville

Travail scénique 11-12 avril Résidence a I'Orange Bleue
de Vitry le  Francois
encadrée par des
techniciens professionnels

Aide a la structuration | Rendez-vous réguliers Rendez-vous réguliers au

(rédaction de dossiers de
presse,...)

Kiosque et a la Cyberbase
de la Cartonnerie

Les premiéres actions d’accompagnement du groupe The Bewitched Hands on the

Top of Our Heads (lauréat Marne 2008-2010)

Type d’accompagnement

[

Dates

Précisions

Coaching vocal

11 octobre

1 intervention en répétition
de David Obeltz (coach
vocal) le 11 octobre 2008

Travail scénique

15-16 novembre

31 mai-1* juin

Résidence a I'Orange Bleue
de Vitry le Frangois

Résidence a la Cartonnerie
(Cabaret)

2 autres résidences sont
prévues en 2009
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Aide a la promotion Depuis le début  de | Edition d'affiches, de CD
'accompagnhement promotionnels, mise en
réseau avec le festival

Generiq,...

C — L’accompagnement artistique individualisé 2008

Processus de sélection

Nombre de candidatures Groupes pré-sélectionnés  Grp  upes sélectionnés

37 4 Lulabi / ALB / Barcella

Accompagnement du groupe ALB

Mise a disposition gracieuse des studios de répétition le matin et pour des phases de
travail spécifiques + prét du camion pour des déplacements particuliers (promo,
formations,...)

1 journée de filage au Cabaret le 24 février 2008 — travail son

Programmation dans le cadre du 3°™ anniversaire de la Cartonnerie (1°° partie de
Caribou)

2 séances de coaching vocal avec David Obeltz (intervenant spécialis€) — 25 mars
2008 (2h de cours) et 1°" avril 2008 (2h de cours)

Formation « présence et aisance scénique » avec David Féron au Studio des
Variétés du 7 au 9 avril

Résidence a la Cartonnerie (Cabaret) du 10 au 13 avril 2008 — travail son avec Flana
et Olivier Valoy (qui devient le sonorisateur officiel du groupe)

Accompagnhement promotionnel du groupe dans le cadre de sa prestation au
Printemps de Bourges le 17 avril 2008 : impression d’affiches A3 + impression
d’affiches 70*100 (en lien avec réseau Printemps) + impression flyers

Filage & la Cartonnerie (grande salle) le 8 octobre pour préparer la 1% partie de Air
(concert le 10 octobre a la Cartonnerie dans le cadre du Festival Elektricity)

Mise a disposition du studio d’enregistrement avec 1 technicien pour les pré-
productions du deuxiéme album : 17/18 septembre, 16 octobre, 11 novembre (soit 4
jours au total).

Rendez-vous individualisés au Kiosque pour la structuration associative du groupe

Accompagnement du groupe Barcella
Finalisation du mixage et mastering du 1*" album

Edition de 200 CD promotionnels pour le démarchage auprés des maisons de disque
et des diffuseurs

Rendez-vous individualisés autour de la stratégie de développement

Accompagnement technique spécifique dans le cadre de la prestation de Barcella au
festival « Alors Chante » a Montauban
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Résidence du 10 au 12 juin (Cabaret) — travail son et lumiéres (intervenants
techniques : Sylvain Masure et Yann Titelein)

Accompagnement du groupe Lulabi
Conventionnement répétition

Tournée TGS 2008 avec deux résidences de préparation : I'une les 9 et 10 février
2008 a I'Orange Bleue et la seconde du 17 au 21 février 2008 a la Cartonnerie
(Cabaret).

Enregistrement test les 14 et 15 juin a la Cartonnerie (Cabaret) — pré-production

Enregistrement d’album (arrété en cours de route) — 7 jours (aolt 2008)

Prises et mixage de 2 titres avec la nouvelle chanteuse — octobre / novembre 2008 (5
jours de studio)

D — Autres dispositifs

La Cartonnerie a participera activement en 2008 a deux dispositifs initiés avec
d’autres structures : Urban Junior Tour et Zoom.

Nom du dispositif Groupes concernés  Partenaires App ort de la

Cartonnerie

Urban Junior Tour HK Projuice (rap) Péle Sud Musique 1 journée de filage +

1 concert offert au
groupe lauréat dans
le cadre de Urban
Junior Tour

Zoom (5 décembre Huck (rock), My Park | POLCA et Orange | Soutien a la

au Jardin Moderne (électro  rock) et | Bleue promotion (CD
en marge des Barcella (chanson) promotionnels,...) et
Transmusicales de soutien logistique
Rennes)

4.10.2 Les résidences

A — Répétitions scéniques et filages

Nom du groupe  Origine Dates Nombre Lieux Autres
géographique de jours précisions
Sliping Charleville 19/20 janvier 2 Cabaret Dans le cadre
Kangooroos Mézieres (08) du DSAR
Nouvel R Angers (49) 28 au 31 janvier 4 Grande salle Partenariat
Chabada /
L'R de Rien
Lulabi Reims 9/10 février 2 Orange Bleue AAl
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Noodles Reims 15 février 1 Grande salle
Lulabi Reims 17 au 21 février 5 Cabaret AAl
ALB Reims 24 février 1 Cabaret AAl
RAJ Sedan (08) 1 et 2 mars 2 Cabaret
Zorglub Reims 8 et 9 avril 2 Grande salle
ALB Reims 10 au 13 avril 4 Cabaret AAl
EM City Chaumont 14 et 15 avril 2 Cabaret DSAR
(52)
Life Tree Reims 11-12 awril 2 Orange Bleue DSAR
HK Projuice Reims 17 avril 1 Cabaret Urban Junior
Tour
Titi Robin Angers (49) 19 au 23 mai 5 Grande salle Soutien CNV
The Bewitched Reims 31 mai et 1* juin 2 Cabaret DSAR
Barcella Reims 10 au 12 juin 3 Cabaret AAl
Metaflam Reims 30 aol(t au 2 4 Cabaret
(Césaré) septembre
ALB Reims 8 octobre 1 Cabaret AAl
Noodles Reims 12 octobre 1 Grande salle
Anis Paris (75) 28 septembre au 5 Cabaret
2 octobre
My Park Reims 13 au 15 octobre 3 Cabaret
Janaloka Reims 27 au 29 octobre 3 Cabaret
Starlion Reims 3 novembre 1 Grande salle
The Bewitched Reims 15-16 novembre 2 Orange Bleue DSAR
Hasse Poulsen Danemark 16-18 novembre 3 Studios Partenariat
Djaz 51
The Shoes Reims 2-3 décembre 2 Grande salle

Soit 25 répétitions scéniques organisées / 20 group
de répétitions scéniques
murs, 3 jours dans les studios de répétition)

es différents concernés / 63 jours
(38 jours au Cabaret, 16 jours en grande salle, 6 jours hors les

Répartition du nombre de jours de filages par espaces de travail

Grande salle
25%

Hors les
murs
10%

Studios de
répétition
5%

Cabaret
60%
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Répartition des groupes par origine géodgraphigue

Répartition géographique des groupes accueillis

Autres régions

(France) International
15% 5%
Champagne .
Ardenne (hors Rel[)ns
Reims) oo

15%

Répartition par style des 20 groupes accueillis

. Jazz | blues
) Mu5|que§ 506
Metal / punk, contemporaines
hardcore,... 50 World
5% 5%

Rap, reggae, funk
20%

Bectro / electro-rock
20%

Rock, pop
Chanson 30%

10%

B — Créations a l'initiative de la Cartonnerie

« Migrassons » - Amdy Seck / ACAO — 26 janvier / 3  février / 24 février (studio 1)
Style musical : percussions africaines

Origine géographique : Reims

Nombre de jours : 3 jours dans les studios de répétition

Obijectifs de la résidence : préparation de la création « Migrassons »

Partenariat : association ACAO

Rendu public : 1°® partie de Youssou n’Dour le 1*" mars 2008 — 844 spectateurs
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« French Paradox » de Yuksek /| Could Never be a D ancer — 24 et 29 février

2008

Style musical: création musiques électroniques / danse contemporaine

Artistes : Olivier Casamayou et Carine Charaire (chorégraphes), Yuksek (direction
musicale), Nicolas Fayol, Nicolas Huchard, Olivier Mathieu, Sergio Diaz (danseurs)
Origine géographique : Paris / Reims

Nombre de jours : 2 jours

Objectifs de la résidence : mise en place de la création « The French Paradox » en
situation dans le hall de la Cartonnerie

Partenariat : création portée par Polimnia et la Cartonnerie

Rendu public : 29 février 2008 — 410 spectateurs

A noter : cette création sera vendue par Polimnia a des différents diffuseurs en
France et en Europe

« La Bande Originale » - en partenariat avec les Eu  rockéennes de Belfort

Style musical: « une certaine histoire du rock » avec Vincent Ségal, Cyril Atef, DJ
Shalom, Seb Martel, Vincent Taurelle, 4 musiciens du CRR de Reims (Zacharie Ksyk,
Adelaide Songeons, Nicolas Josa, Léon Phal), Amadou et Mariam, Olivia Ruiz,
Camille, Oxmo Puccino, Daniel Darc, Didier Wampas, Ann Pierlé & Koen, Nosfell,
Grand Corps Malade et Arno.

Origine géographique : Paris / Reims / Belfort

Nombre de jours : 11 jours

Partenariat : Territoire de Musiques (Eurockéennes de Belfort) et CRR de Reims
Rendu public : 3 juillet & la Cartonnerie (1200 spectateurs) et 4 juillet aux
Eurockéennes de Belfort (30 000 spectateurs)

STATISTIQUES CREATIONS

Nombre de jours créations 1* semestre : 16 (dont 11 jours d’occupation des salles de
concert)

Nombre de projets initiés : 3

Répartition du nombre de jours de travail de création par espaces de travail

Cartonnerie
(studios)
19%
Cartonnerie
(Cabaret)
43%
Cartonnerie

(grande salle)
25%

Cartonnerie
(hall)
13%
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4.10.3 Les formations artistiques

A — Les stages artistiques initiés en 2008
Atelier MAO avec Nouvel R

Date : 26 et 27 janvier 2008

Lieu : La Cartonnerie (salle de formation)

Intervenants : Nouvel R et Anthony Doneau (Cyberbase)
Partenariat: Péle Sud Musique dans le cadre de la
résidence de Nouvel R

Public : 6 participants (complet)

Date : 26 et 27 janvier 2008

Lieu : La Cartonnerie (Cabaret)

Partenariat : P6le Sud Musique dans le cadre de la
résidence de Nouvel R

Public : 3 participants

Date : 1* mars 2008 et 23 mai 2008

Intervenant : Manu Pekar

Lieu : Studios de répétition

Public : 2 groupes participants (Kagey Box et Somna) le 1* mars
puis Somna seuls le 23 mai

Stage de oud (luth arabe)

Date : 25 mai 2008
Intervenant : Marc Loopuyt
Lieu : Studios de répétition
Public : 4 participants

B — Les autres stages, ateliers et conférences,...

Stage « management »

Date : 31 mai — 1* juin 2008

Intervenant : Emma Raynaud et Yann Perrin (IRMA)
Lieu : salle de formation

Partenariat : POLCA dans le cadre du DSAR

Public : 8 participants
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4.10.4 L’action culturelle

A — Jeune public et scolaires

Classe a PAC — Lycée Godart Roger d’Epernay

Dates en 2008 : 18 janvier (visite de la Cartonnerie et ateliers a la Cyberbase), 4
avril (Damien Buisson de Janaloka et David Demange), 28 avril (Magali
Malnovic), 14 mai (concert de Dyonisos)

Lieu : Lycée Godart Roger d’Epernay et Cartonnerie

Partenariat : Ministére de I'Education Nationale

Intervenants : équipe de la Cartonnerie et Damien Buisson (Janaloka)

Public : 8 éléves du Lycée Godart Roger d’Epernay (classe de CAP)

Jumelage avec le Lycée Libergier

Le Lycée Libergier et la Cartonnerie de Reims ont officialisé un jumelage le 28
novembre 2008 en proposant une signature officielle et un concert de Gavroche
dans l'auditorium du Lycée. Cette collaboration va donner naissance en 2009 a
de nombreuses actions. Cependant des 2008, la Cartonnerie s’est associée au
Lycée au travers de l'opération Chroniques Lycéennes en proposant aux €léves
et professeurs, sur la base du volontariat, des interventions de 2h autour de
« I'histoire des musiques actuelles ». Ces interventions, assurées par David
Demange, se sont tenues dans lauditorium du lycée le 1° avril et le 16
septembre 2008.

Nombre de participants le 1° avril 2008 : 20

Nombre de participants le 16 septembre 2008 : 120

Nombre de spectateurs concert Gavroche du 28 novembre 2008 : 60

Parcours découverte avec le College Maryse Bastié
En lien avec Audrey Gauthier (professeur d'éducation musicale au College
Maryse Bastié), la Cartonnerie a proposé a 25 éléves d'une classe de 3°™ de
réaliser un parcours découverte autour des musiques actuelles. Ce parcours s’est
déroulé en trois étapes :

Visite de la Cartonnerie le 29 janvier 2008

Intervention de David Demange sur l'histoire des musiques actuelles au
college le 19 mai 2008 + visionnage du DVD The Ex / Getatchew

Participation des éleves aux balances et au concert de The Ex / Getatchew +
Amsterdam Klezmer Band + De Kift le 29 mai 2008 a la Cartonnerie

Un CD réalisé par les jeunes de la MGl et Gavroche
Pendant prés de 20 semaines, a raison de 4h hebdomadaires, plus de 20 jeunes
de la Mission Générale d’Insertion (Lycée Joliot Curie) ont écrit des chansons
avec Gavroche et ses musiciens avant de les enregistrer a la Cartonnerie et de
les sortir en CD.
La participation de la Cartonnerie s’est située a quatre niveaux :

Visite de la Cartonnerie le 1°" avril 2008 + ateliers Cyberbase

Enregistrement du CD + mixage a la Cartonnerie du 22 au 26 avril 2008

Réalisation de la pochette par les jeunes a la Cyberbase

Soirée de présentation du projet le 4 juin 2008 a la Cartonnerie : 100
participants

Rencontre avec Kerry James
Le 26 novembre 2008, 5 jeunes et 2 accompagnateurs du Foyer UEI (Unité
d’Educative d’Insertion) de Reims ont pu rencontrer Kerry James a I'occasion de
son concert a la Cartonnerie..
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Nombre de participants : 5 jeunes et 2 accompagnateurs

Reims Vital Ados
2 ateliers ont été mis en place pendant les vacances de Paques dans le cadre de
I'opération Reims Vital Ado portée par la Ville de Reims :
1 stage MAO avec Anthony Doneau le 15 avril 2008 : 6 participants (complet)
1 journée de découverte des coulisses d’un concert (+ interview des artistes)
autour du concert de Nouvel R le 18 avril 2008 : 2 participants

2 autres ateliers ont été mis en place pendant les vacances de Toussaint :
1 stage MAO avec Anthony Doneau le 27 octobre 2008 : 3 participants
1 stage « scratch » avec DJ Ale du groupe MC2 le 18 avril 2008 : 2

participants

Soit 13 participants au total

Stage Inspection Académique

La Cartonnerie, en partenariat avec I'lnspection Académique, a organisé un stage
d’'une journée a la Cartonnerie a destination des enseighants d’écoles primaires.
Les participants ont pu découvrir la Cartonnerie, réaliser un mini-atelier d’écriture
avec Barcella et participer a des stages PAO et MAO apres avoir bénéficié d’'une
intervention sur I'histoire des musiques actuelles.

Nombre de participants : 15 enseignants

Action culturelle en milieu carcéral
L’action de la Cartonnerie a la Maison d’Arrét de Reims s’est particulierement
développée en 2008 grace a un soutien accru du Ministére de la Justice et de la
DRAC Champagne Ardenne.

Type d’évenement  Programmation Date Nombre de déten  us
présents
Concert / rencontre Shen Roc (beat 31/01/08 28 détenus
boxer de Nouvel R -
Angers)
Concert / rencontre Iron Stepper (dub — 18/03/08 40 détenus
Reims)
Projection « Scratch » de 05/06/2008 31 détenus
D.Pray
Concert Starlion & Athit (rap - | 20/06/08 42 détenus
Reims) + Beat
Assailant (rap —
Paris)
Concert Barcella (chanson 27/11/2008 16 détenus (car un
francaise) incident au sein de la
prison n'a pas
permis a tous les
détenus inscrits
d’'assister au
concert)

Nombre total de détenus touchés en 2008 : 157 déten  us (4 concerts et 1 projection)

STATISTIQUES GLOBALES ACTION CULTURELLE

Nombre total directement touchées par la médiation culturelle : pres de 500
personnes

Nombre de détenus ayant assisté a un concert ou une projection : 157
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Nombre d’heures d’intervention en milieu scolaire :
a destination des scolaires (UE, Classe a PAC, Lycé
projet CD avec Joliot Curie)

environ 150h d’intervention
e Libergier, Maryse Bastié,
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4.11 Studios de répétition

Jours et heures d’ouverture :

Aprés avoir fonctionné en 2005 et 2006 tous les jours de 14 heures a 22 heures avec
une fermeture les 25 décembre et 1 janvier, les horaires ont changé en septembre
2007 afin de coller au mieux aux attentes et aux heures disponibles des musiciens.
Le nombre d’heures totales d’ouverture sur une semaine reste inchangé (56 heures).
Gréce a cela, nous avons un meilleur remplissage des studios.

Par contre, nous arrivons a saturation, et de nouveaux studios de répétition seraient
les bienvenus, notamment pour répondre a la demande de location longue durée
pour les groupes professionnels et semi-professionnels qui pourraient ainsi leur
matériel a demeure.

Le planning est maintenant comme suit :
Lundi: 16h > 22h

Mardi : 16h / 23h

Mercredi au vendredi : 14h > 23h
Samedi : 12h > 20h

Dimanche : 14h > 22h

Les groupes conventionnés peuvent répéter le matin gratuitement.
Il y a maintenant trois semaines de fermeture entre fin juillet et mi-ao(t (les locaux
étaient pratiquement vides les années précédentes).

Tarifs :
1 heure groupe 5 €uros
1 heure solo/duo 3 €uros
Forfait 30 heures groupes non conventionnés 90 €uros
Forfait 30 heures groupes conventionnés 75 €uros
Forfait 30 heures solo ou duo musicien non conventionné 50 €uros
Forfait 30 heures solo ou duo musicien conventionné 40 €uros
Location instrument 1.5 €uro/
heure
Location batterie 2.5 €uros /
heure
Location Box rangement 5 €uros par
mois
1 heure MAO / Djing 4 €uros
Forfait 30 heures MAO / Djing 65 €uros

4.11.1 Nombre de groupes & musiciens

Plus de 150 groupes sont passés dans les studios sur 52 semaines
Pres de 600 musiciens ont fréquenté les studios, dont 90% d’amateurs, et 95%
d’hommes.

4.11.2 Nombre d’heures de répétition

2005 2006 2007 2008
Heures payantes 4 566 6 384 7 589 9 457
Heures gratuites 1386 1593 656 1565
TOTAL 5 952 7977 8 245 11 022
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Forte augmentation des heures de répétition en 2008, liée a deux
phénomenes :
Attractivité plus grande grace au renouvellement du matériel de
sonorisation et aux heures d’ouverture plus en correspondance avec le
temps libre des musiciens.
Grande dynamique de la musique a Reims en ce moment.
La conséquence est que du coup les studios sont en saturation dés 17 heures
et que se fait ressentir le besoin de studios supplémentaires (prochaine friche
culturelle ?).

4.11.3 Conditions de mise a disposition

Une charte d'utilisation et un réglement intérieur sont signés par tous les
membres des groupes deés leur arrivée.

Les musiciens répétant aux studios doivent impérativement prendre un
abonnement a la Cartonnerie.

Les conditions de tarification n'ont pas bougées en 2008, faisant des studios
de la Cartonnerie une des structures les plus accessibles financierement en
France.

4.11.4 Services

Un service de vente de petit matériel est disponible dans les studios de
répétition (cordes de guitare, peausserie et baguetterie, ...).
Possibilité également de louer du backline a I'heure :

- 4 amplis guitare,

- 2 amplis basse

- 3 batteries

- 4 platines vinyle

- 2 platines cd

- 2 mixettes

- 2 stations MAO (1 Macintosh, PC)

4.11.5 Enregistrement

Tarifs: > Journée location studio d’enregistrement : 170 €uros
> Technicien studio d’enregistrement (journée) : 300 €uros
> Technicien studio d’enregistrement (demi- journée) : 150 €uros
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4.12 Cyber-base / Espace Numérique Publ ic

La Cyber-base se situe au rez de chaussée de la Cartonnerie. Elle
partage I'espace Kiosque dans lequel sont installés 3 postes de
consultations internet et dispose par ailleurs d’'un espace distinct équipés
de 5 postes multimédias dotés d’une sélection de logiciels et de
périphériques permettant de travailler la vidéo, la MAO, I'image, la
création de site, la bureautique, I'animation flash etc....

Cet espace a été entierement remanié pendant la fermeture estivale. En
effet, la Cyber-base a réintégré ses premiers locaux, nettement plus vaste, et peut ainsi
proposé un accueil de qualité et un confort de travail aux utilisateurs.

Par ailleurs, I'espace a été pensé pour étre fonctionnel et convivial, ainsi du mobilier a été
réalisé sur mesure par le manager, et la piéce équipée en vidéo projection et systéeme
d’écoute auquel les machines sont reliées.

Dans cet espace les utilisateurs peuvent travailler sur des projets spécifiques, et peuvent
également participés aux 3 ateliers hebdomadaires (un le mercredi et deux le samedi). Ces
deux espaces sont accessibles du mercredi au samedi de 14h a 20h (22h les soirs de
concert pour les personnes munies d’un billet pour la soirée). L’acces aux postes est ouvert
a tous gratuitement, seuls les ateliers sont payants.

La Cyber-base est aujourd’hui clairement identifiée comme un lieu ressource multimédia et
d’apprentissage des TIC aupres d’un public de tous ages et de tous horizons. Nous brassons
ainsi un public varié de musiciens, particuliers, association, débutant, jeunes, ageés,
confirmés, artistes etc.

La programmation des ateliers est d’ailleurs faite en ce sens puisqu’a chaque nouveau DLP
'accent est porté sur une proposition pour un public de novices, d’'avertis ou de musiciens.
Elle apporte également un soutien aux artistes locaux sur leur projet multimédia (Site,
affiche, flyers, vidéo...). La Cyberbase accueille régulierement un public scolaire dans le
cadre des visites de la Cartonnerie avec ateliers MAO.

Elle s’integre également dans des actions ponctuelles lors d’événements au sein de La
Cartonnerie (captation de concerts, VJing etc.)

La Cyber-base est aussi reconnu nationalement, car le Réseau Ressource a fait appel a ses
services pour le suivi technique du développement d'un outil de mutualisation de fonds
documentaire (www.Reseaudocs.org)

L'équipe est constituée d’'un manager a temps plein sur la cyber-base et la maintenance
informatique du batiment, et d’'un animateur & 15h/semaine uniquement sur la Cyber-base.

4.12.1 Les ateliers

La Cyber-base propose des ateliers sur différents thématiques du multimédia
et adressés a un public de tout age et de tous niveau.

Le mercredi, un créneau de 2 heures est dispensé de 18h a 20h, et le samedi
deux ateliers sont proposés, un premier de deux heures de 16h a 18h et un
second d’une durée d’'une heure de 18h30 a 19h30.

La Cyber-base a ainsi programmeée 83 ateliers sur 2008.
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Découverte
19%

Répartition du type d'atelier

Autre
11%

MAO
70%

o MAO
| Découverte
O Autre

Ateliers Nombre Heures
MAO 58 97
Découverte 16 32
Autre 9 15
Total 83 144

Les thémes abordés sont variés, mais on peut distinguer une prédominance
des ateliers Musique Assistée par Ordinateur (MAO) et de découverte de
l'informatique, et ce en réponse a la demande forte que nous enregistrons sur

ces thématiques.

Ateliers MAO

Les ateliers MAO sont articulés autour d’un cursus et d’'une progression :
1- prise en main et compréhension de I'environnement MAQO via un
logiciel simple et généraliste

2- Acquisition des fondamentaux
3- Découverte et exploitation d’'un logiciel phare de la MAO

4- Accompagnement de projet puis autonomie
5- Information, trucs et astuces annexes.

Concrétement, cela se traduit par une proposition de quatre heures sur FL
Studio et huit heures sur Cubase. Ces ateliers se veulent « pratiques » plutot
que « théoriques », l'idée étant que les participants ne suivent pas une
formation technique, mais plutdt qu’ils acquiérent les bases et la logique leur
permettant d’étre autonome et de pousser plus loin leurs travaux. Et c’est en
ce sens qu’'a l'issue de ces 12 heures d’'ateliers, un temps de deux heures de
création libre ou les participants peuvent travailler leurs projets, accompagnés

par I'animateur est proposé.

Autour de cette programmation standard, différents ateliers plus courts,
viennent se greffer et ont pour but de fournir des compléments d’informations,
des pistes, ou des temps d’échanges et de découvertes autour de la MAO.

En 2008, 58 ateliers MAO pour un total de 97 heures ont été donnés, soit 70%

de la programmation.
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Le public participant a ces ateliers est essentiellement un public de musicien

amateur, mais aussi de personnes curieuses. Certains veulent asseoir et
approfondir les connaissances qu’ils ont déja, tandis que d’autres sont
compléetement débutants.

\ Ateliers « découvertes »

A destination des personnes désireuses de se familiariser avec I'outil
informatique, ils permettent de balayer un champ assez large de l'utilisation
bureautique.

Ainsi, pendant 4 ateliers, nous allons faire la prise en main d’'un ordinateur et

en comprendre le fonctionnement (avec I'explication des caractéristiques

techniques d’'une machine, car plusieurs participants envisagent de s'équiper
a lissue des ateliers), utiliser le traitement de texte, chercher de I'information

sur internet (et expliguer comment se connecter chez soit) et enfin créer et
échanger des emails.

Des ateliers complémentaires sont parfois proposés, soit des temps de mise
en pratique et/ou d’approfondissement, des ateliers autour d’autres pratiques

« domestiques » (retouche photo, tableur, logiciels libre).

Ainsi sur 2008, 16 ateliers découvertes pour un total de 32 heures ont été

donnés, soit 19% de la programmation.

\ Les autres ateliers

La programmation classique répartie entre MAO et Découverte est complétée
par d’autres ateliers. Ceux-ci sont définis, soit par les demandes que I'on peut

avoir soit par I'envie de faire découvrir de nouveaux logiciels, de nouvelles

pratiques.

Ainsi, nous avons pu voir des ateliers autour du graphisme, de I'optimisation

d’un ordinateur, de I'utilisation de console de jeux pour faire de la musique, de

Myspace etc.

Ces ateliers représentent 11% de notre programmation, soit 15 heures
réparties en 9 ateliers.

\ Participation aux ateliers

Une impossibilité de récupérer les données de participation antérieure au
dernier trimestre 2008 ne nous permet pas d’avoir une vision sur I'année.
Il est a noter que la fréquentation sur la période d’octobre a décembre ne
reflete pas la fréquentation annuelle. En effet, sur cette période les ateliers

découvertes ont été stoppés au profit de nouveaux ateliers MAO.

MAO Graphisme Autre total
ateliers 20 2 25
participants 62 14 85
Moyenne
participant/atelier 3,1 7 3,4

67



4.12.2 Accompagnement et rendez vous individualisés

Parallelement a la programmation d’ateliers, la Cyber-base propose des temps
individualisés et d’accompagnement.

Sur rendez vous, les animateurs accompagnent les utilisateurs dans leurs projets.
Il est a préciser que ces temps sont bel et bien un accompagnement, en effet, le
positionnement de la Cyber-base est clair, il ne s’agit pas de faire « a la place

de » mais bel et bien d’aider & la réalisation.

Les deux animateurs se répartissent les demandes en fonction de leurs
compétences, I'un répond aux demandes MAO, Son et certaines demandes
vidéo, l'autre se chargeant du graphisme, de la vidéo et des autres demandes.

Le public demandeur est varié, puisqu'’il peut s’agir aussi bien de particuliers,
gue dartistes, d’associations, d’école ou de manager, pour des demandes toutes
aussi vastes, puisque sur 2008 nous avons eu l'occasion de travailler sur du
graphisme, de la création de site, de I'habillage MySpace, des créations
d’habillage vidéos, des clips, des ateliers personnalisés MAO, de
'accompagnement MAO, de la réalisation de jaquettes, colorisation de bande
dessinées, montage de rendu vidéo de résidence, mais aussi des temps de
conseils divers etc.

Accompagnement et rendez-vous Anthony Doneau (octobre & décembre
2008)

Répartition par public concerné

Structure
14%

86%

Nombre RDV Heures
Artiste 6 77
Structure 1 2
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Répartition des heures par thématique

Graphisme Autre
6% 3%

Myspace
41%

MAO 22
Myspace 32
Vidéo 16
Graphisme 5
Autre 2

HKProjuice Hip-hop/rap

HK Projuice est un groupe de Rap rémois composé de 2 mc's, (Jayel et
Masko.)

Remarqué en avril dernier aux cotés de Tumi & the Volume & de Nouvel R, le
groupe avait bénéficié d'un accompagnement artistique, (Aide a la création
d'instrumentales, Enregistrement d'une démo dans le studio MAO....) cléturé
par une résidence d'une journée dans le Cabaret

Afin de se préparer aux mieux a l'enregistrement de leur ler album, le groupe
nous a sollicité pour étre formé a :

L'enregistrement numérique.

L'utilisation des consoles numériques de type 01 v. et 02R

Le mixage analogique de données numériques.
Voici la liste des ateliers que j'ai mis en place pour répondre aux attentes du
groupe.

Définition des besoins du groupe ; a la cyber-base, durée 2h

Les méthodes d’enregistrement numérique ; Studio 4 et Studio 1
(durée 4h)

Les consoles numériques : la 01V (durée 4 h) ; Studio 4

Le mixage analogique de données numeérique (durée 4h) ; Studio 4

STARLION : Hip-hop/Jazz.

Starlion est un artiste Hip Hop / Jazz qui évolue sur la scéne rémoise depuis
presque 10 ans déja.

Apres avoir composé cet été, 12 titres pour l'artiste, nous avons recruté 7
musiciens de jazz, afin de préparer un concert en lere partie d'Hocus Pocus
(le 8 novembre 2008)

On a demandé d'imaginer et de développer un visuel autour du theme « la

cave se rebiffe »
Conception d'un page Myspace (2 x 4h)
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Réalisation et montage d'un clip vidéo « Sortir de l'ombre ». (2 x 4h)

Vous pouvez visionner le clip sur la page sur http://myspace.com/starlionreims

FOOTZBEUL : Collectif de Danse
Le collectif ma demandé de créer un espace sur internet permettant de
promouvoir les différentes activités proposée par leur associations. (Cours de
danse, Chorégraphie, Battles, Publicités...)

Conception et mise en ligne du site internet et de la page myspace du
collectif de danse Footzbeul. (3x4h)

Réalisation et montage d'un clip vidéo pour I'ex champion du monde
de breakdance « ISMAEL TAGAE ». (2x4h)
Le site est encore en construction, il sera mis en ligne en mars 2009.

SULUK Trip Hop-Oriental:

Suluk est un groupe de trip hop formé de 4 musiciens. (1 chant / machine, 1
cheeur, 1 bassiste, 1 batteur)

L'une des difficultés rencontrée par le groupe réside dans le fait d'allier
Instrument de musique et machine dans une configuration Live.

On a donc mis en place deux ateliers ou plusieurs points ont été abordés. (2 x
4h)
: La configuration de la carte son et de l'interface MIDI
L'utilisation de boitiers de direct.
Le routing de la carte son pour que le batteur entende le clic
(métronome)
L'automation et le déclenchement de séquence audio en live.
L'utilisation de contréleur MIDI pour le Live.

Mr BLANC: Graphiste

Mr Blanc est un artiste- dessinateur de BD qui a pour projet de réaliser une
bande dessinée animé.

Il a sollicité pour étre formé a la mise en couleur sur le logiciel Photoshop.

Pour répondre a la demande, j'ai mis en place les ateliers suivants :
Formation sur Photoshop : La mise en couleur d'une bande dessiné

(2h)
L'utilisation du scanner (Pixellisation, résolution) (1h)
L'animation d'image sur Flash et After Effect. (2h)
BARCELLA chanson

Suite a la sortie de son ler album, Barcella m'a demandé de mettre a jour son
site internet et son espace myspace afin qu'ils correspondent a la nouvelle
charte graphique concgu par Sébastien

Conception et mise en ligne de la page MySpace en vu de la sortie de I'album
(2x4h)

Réalisation d'un lecteur MP3 flash personnalisé pour MySpace (4h)
Le site sera mis en ligne en avril 2009, a I'occasion de la sortie de son ler
album « La boite a musique »

FOYER DEPARTEMENTAL de I'enfance

Mise en place d'un projet d'immersion « culture Hip Hop » en
partenariat avec le foyer départemental de I'enfance et le conseil général (2h)
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Accompagnement et rendez-vous Sébastien DOMEAU

Répartition du nombre de rendez-vous
par public concerné

Education ~ manager

articulier
asso 6% 2% P

9% 13%

artiste

70%

2 2:45:00

10 13 14:50:00
17 74 156:40:00
4 9 34:45:00
2 6 24:30:00
35 104 233:30:00

Répartition par thématique

conseil
14%

divers

graphisme
49%

maintenance
3%

site internet
5%
myspace
4%

121:40:00
5 10:45:00
4 3:30:00
3 3:30:00
20 51:35:00
6 5:15:00
15 37:15:00

71




Travaux menés avec les artistes :

Aide au développement d’outil de communication
(myspace, affiches, flyers...)
et apprentissage des logiciels de création graphique.

Folk Rock
acoustique

Folk Reggae Création de I'affiche de la tournée

Création de tous les supports de communication
(affiche, flyer, newsletter, plaquette, dossier de presse)
et de I'habillage graphique de I'album

(charte graphique, jaquette, livret, stickers).

Chanson

Hip Hop Dossier de presse et Myspace

Chanson Dossier de presse et Myspace

Rock Dossier de presse et plaquette

Rock Visuels, plaquettes, captation, clip vidéo

Reggae Fi(;he_ tecr]niqug, graphi_sme, dossier de presse, myspace,
création d'email et mailing.

Chanson Visuels, dossier de presse, jaquette de I'album

Pop Folk Affiche, dossier de presse

Métal Dossier de presse

Classique Captation

Métal Captation

Plasticienne Conseils sur la création de site internet

Pop Rock Captation

Reggae Graphisme, visuels, myspace

Electro Rock Création de I'habillage vidéo du spectacle, Vjing

Travaux menés avec les structures et associations :

Radio associative Conseils informatiques

Club de randonnée Aide & la création d'un blog d'information

Association nationale
des centres informations
ressources musiques
actuelles

Mise en place et développement d'un outil
de mutualisation national de fonds documentaire

MJC Conseil et formation sur l'installation et I'exploitation d'un blog

Nous avons également participé a un projet avec le Lycée Joliot Curie et
Gavroche.

Les enfants ont pu écrire et enregistrer un album avec Gavroche et
parallelement travaillé sur la réalisation de I'habillage graphique de I'album
(jaquette, livret). Au cours de ces ateliers, les enfants ont pu se familiariser
avec les outils de bureautique, de graphisme, de PAO et |la photographie
numeérique. Durée : 24h30.

Travaux menés avec les particuliers et autres :

Les demandes des particuliers sont variées, ainsi nous avons pu contribuer a
former des gens sur Photoshop, aider a la création de cours métrages
d’animation, conseiller sur 'achat de matériel, renseigner sur de la
maintenance informatique, expliquer les outils des suites bureautiques etc.

Par ailleurs, nous avons également continué a accompagner le label de

distribution Kaly dans la création de son site internet de vente par
correspondance.
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4.12.3 Visites de la Cartonnerie

. . P Répartition par visite
Répartition par catégorie

Nombre de visite Nombre de visite Nombre d'atelier Nombre d'atelier Nombre d'atelier

comre o Lyote colbge ot e des lieux technique Kiosque Cyber-base Percu
Nombre de passage par catégorie
Passage Personnes

0 0

1 14

2 31

6 91

4 35

3 33

Répartition par Age

0:34:32
30:30:00

17
386

-8ans 8-12ans 12-16 ans 16 - 18 ans 18- 25ans +25 ans

Nombre de passage
par tranche d'age




Evolution des visites

En 2008 nous avons arrété de proposer des visites « gratuites » sans ateliers.
On note cependant une augmentation du nombre de visite par rapport a 2007
ce qui confirme I'engouement et I'intérét des écoles et structures pour ce
dispositif.

Ces visites sont articulées autour d’un temps de découverte du batiment de la
cartonnerie, pendant lequel un theme est abordé (I'organisation de concert,
les métiers du spectacle etc.), suivi d’'un atelier a la Cyber-base (Graphisme,
MAOQO, Internet etc.)

La majeure partie du temps, les participants choisissent une visite
« organisation de concert » et un atelier « initiation a la MAO ».
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4.13 Kiosque / Centre de Ressources

4.13.1 Information

a. Le fonds documentaire papier

La base de données documentaire compte aujourd’hui 5000 références
disponibles , dont 4400 périodiques et 600 livres .

Les périodiques font l'objet d’'une revue de presse hebdomadaire  sur
« l'actualité culturelle rémoise ». Quant aux actualités nationales, elles sont
par ailleurs référencées au sein de 16 classeurs thématiques sur des
thémes inhérents aux musiques actuelles, consultables par le public.

Composition du fonds documentaire

O PON
11 PQ

28 m PQR

O Presse spécialisée
39

O Périodiques des poles
régionaux

b. Le fonds discographique régional : le juke box n umerigue

Le fonds documentaire sonore est composé des productions champardennaises
regues a la Cartonnerie. Il est composé de :

225 artistes régionaux

324 albums numérisés avec autorisation légale

2675 morceaux
Soit 7 jours 13 heures d’écoute de musique
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c. Les visites de la Cartonnerie

En 2008, 118 personnes ont visité la Cartonnerie, pour un chiffre d’affaires de
339€. Ce qui représente 10 structures différentes.

40

35+

30

25+

20

15+

10+

Répartition par catégorie Répartition par Age

90~

80

70

60

50

40+

30

20

10+
w o4

Scolaire CLSH Lycée College Etudiant Autre -8ans 8-12ans 12-16ans  16-18ans  18-25ans +25 ans

4.13.2 La Ressource

d. Les rendez-vous

En 2008, le centre de ressource a accueilli 230 porteurs de projets en rendez-
vous individuels , soit une moyenne de 2,3 rendez-vous par jour  ouvert.

1. Typologies des rendez-vous

Répartition des rendez- vous par origine géographique des
porteurs de projets

8% @ Ardennes
204 B Aube
O Marne
17% O Haute Marne

63% B Hors-région

O Reims

En comparaison avec 2007, l'origine des porteurs de projet est relativement
similaire : a savoir une trés large prédominance des Rémois . On note
néanmoins en 2008 une large augmentation de la part des porteurs de projets

non issus de la région.
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Répartition des rendez-vous par type de porteurs de projets

10% 1% 5% 15% @ Etudiants
| Artistes

2%
O Diffuseurs
O Techniciens
® Managers
24% O Collectivités publiques

B Media

43%

Au regard de 2007, on note que la part (mais pas le nombre) des artistes et
managers diminuent légerement (- 6 %) au profit de celle des diffuseurs
(+ 10 %). En revanche, la part des étudiants reste stable et les autres porteurs
de projets minoritaires.

i - o O Réalisation
Répartition des rendez-vous par demande exprimée mémoire/exposé/rapport de

stage
m Recherche de contacts

O Recherche de financements
gy, 1% 5% 3% O Questions juridiques disque
17%

m Questions juridiques scéne

O Réalisation outils de
communication

21% 6% 8% m Création association
O Regard artistique

m Etudes/orientation

La recherche de contacts est toujours la demande qu i arrive en téte , ce
sont ensuite les questions juridiques liées a la scene qui prennent la deuxieme
place en termes de demandes (21%) puis les conseils pour la création d’outils
de communication. Toutes ces parts restent relativement stables entre 2007 et
2008. On constate néanmoins une légere baisse de la part des conseils en
matiere de création d’association (-6 %). Enfin, on note une nouvelle
demande en matiere d'orientation scolaire et profes  sionnelle pour 5%
des demandes .
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2. Les artistes ayant eu

En 2008, ce sont
guelque 61 artistes
différents qui ont
sollicité le Kiosque
soit deux fois plus
gu'en 2007 .
Certains d’entre eux
ont formulé plusieurs
sollicitations.

Parmi ces artistes, la
moitié est venue au

Kiosque pour la
premiere fois en
2008, alors que

lautre moitié était
déja venue au moins
une fois les années
précédentes

recours aux services du Kiosque en 2008

2.Zero Esto memor Life Tree

Alb Fairy Tapes Lulabi

Alexis Moreau Francois Choiselat Mark Richard
Barcella Francois Eberlé MC2

Beuarff Fulvio Severino Meltin Pot
Brodyboop and the Gavroche Monsieur Armand
grudgers

Call to order Gizmo N’cest
Casareccio Grégory Mendousse Nonolimite
Closer Guillaume Pihet Pompéhop
Coma Hervé Berthe / TTT Rescusi-Ann
Creasy Bear first Huck Rodrigue
concept

Criptic Whisper Jerome Finel Scorpio

Dagger in full heart

La terre sous l'eau

Sylvain Prost (chorale

O’kolo)

Dark flowers

Latcho Drom

Tempo Cubros

Dj P Rave Lenny Pepper The bewitched hands
Dorothée Daniel Les maracasse pieds Torrel trio

Douemt Les Noodles Tree Kong

Durand D’avril Les Reskapés Trent

Eddy Louis Les Skaskettes Tsitomory

Eric Blanc Les Torchons Wycklif

Yves Romao

78




3. Les associations accueillies au Kiosque

Les rendez-vous avec les associations portent sur deux thématiques majeures: la
création d’association en premier lieu. Ce qui induit une explication du cadre légal, puis
un suivi de la rédaction de statuts, de I'immatriculation de I'association en préfecture, de la
parution au journal officiel et de I'obtention des code APE et numéro de SIREN.

D’autre part, le Kiosque accompagne les associations déja existantes principalement sur le
montage d’événements et la recherche de financements

En 2008, 24 projets associatifs ont ainsi eu recours aux compétences du Kiosque.

2rls Lezarts vivants

Agence RGB Marac'assoce

Arteos No farniente

Asso. Scudo Oxal'art

Bric et broc'art festival | Panicroom

Caktus Patagaia

Festival commun

accord Psycardie

Festival de la cassine | Reims Oreille

Flap Rockenstock

Guls Production Studioman

Tremplin zique de

Hector Plasma Sommevoire

Le jardinet Underground Investigation
4. Les aides aux autres porteurs de projets

a. Les lycéens et étudiants

Le Kiosque a accueilli 34 lycéens et étudiants en 2008, soit deux fois plus que I'année
précédente, pour les aider dans la réalisation de leurs travaux scolaires et universitaires :
rédaction de mémoires, de rapports de stages, de dossiers. Certains sont aussi venus
afin de mener des recherches sur des courants artistiques, des artistes, etc.

Par ailleurs, comme nous le soulignions précédemment, de plus en plus de lycéens ou
d’étudiants ont recours au Kiosque sur le theme de leur orientation scolaire, universitaire
et professionnelle.

Ces lycéens et étudiants sont essentiellement issus de I'Université de Reims en général,
du Master « décentralisation et administration des entreprises culturelles », du BTS
audiovisuel dispensé par Saint Jean-Baptiste de la Salle. Nous avons aussi accompagné
cette année un étudiant a préparer son entrée a la formation professionnelle dispensée
par I'INIREP a Issoudun : « chargé de production », qu’il a passé avec succes.

Les autres structures
En 2008, le Kiosque a aussi répondu a des demandes d’autres structures situées sur le
territoire champardennais :
0 Pole sud musique & Reims

0 La Bibliotheque Laon Zola a Reims
0 Le service culturel de la ville de Tinqueux
0 L’ADECUMA a Charleville-Mézieres
o La Maison du boulanger & Troyes
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o L'UTT de Troyes
0 La DRJS : direction régionale jeunesse et sports

Il sert également les demandes de structures situées hors de la région :
. France Inter
Presto
Le Krakatoa
Découvert autorisé en Franche-Comté
MIR en Poitou-Charente

e. Le label « Point d’appui envie d'aqgir »

L'accompagnement des porteurs de projets

En 2008, le Kiosque a accompagné 7 porteurs de projets dans le cadre du dispositif

« Envie d’'agir », que ce soit pour le projet-jeunes ou le défi-jeunes :

Vasil, étudiant au CNAC, pour la réalisation d’'un stage de cirque en Macédoine

David Demange, pour la création d’'une conférence-concert sur l'histoire de la guitare
classique

Le Jardinet, pour la création d'un lieu de résidence pour les arts plastiques prés de
Fismes

Qudus, étudiant au CNAC, pour la création et la tournée du spectacle « Do we need

coca-cola to dance ? » dans sept pays d'Afrique

Studioman , association reggae, pour la réalisation de concerts (en cours)

Dark flowers , pour la sortie d’'un album (en cours)

Asso RGB, pour la création d'une association de vidéo, graphisme, lieu d’exposition

(en cours)

Les Mercredis du Kiosque

Le Kiosque a organisé en 2008 26 Mercredis du Kiosque auxquels 460 personnes ont

participé, soit 18 personnes / mercredi.

Les thémes suivants ont été abordés :

23/01/2008 | Les droits d'auteur sur Internet Yves Marc Villemin
30/01/2008 | Préparer sa sortie de disque Nouvel R
06/02/2008 | Démarcher des dates de concert R. Roughausse &M.
Malnovic
13/02/2008 | Projection "Crossing the bridge" La pelllcqle
ensorcelée
20/02/2008 | Projection "Godfather and sons" La pelhcqle
ensorcelée
27/02/2008 | Le label Aya
Sylvain Dubois,
12/03/2008 | Les contrats de la scéne Oxal'art
M. Malnovic & S.
19/03/2008 | Créer son myspace et I'animer Domeau
26/03/2008 | Réaliser sa fiche technigue Fish
Conseils avisés pour artistes en voie de
02/04/2008 | professionnalisation Barcella
09/04/2008 | Projection "Tour de Chauffe" + présentation DSAR J. Huguenin-Virechaux
La pellicule
16/04/2008 | Projection "Block Party" ensorcelée
23/04/2008 | Préparation d'un catering et gestion de l'accueild  es Rodolphe Rouchaussé

Bilan 2008 — La Cartonnerie
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artistes

30/04/2008 | Autorisations administratives Julien Sauvage

Véronique Vieillot,
07/05/2008 | Envie d'agir DRDJS
14/05/2008 | Les assurances Antonella Spinella

La pellicule
21/05/2008 | Projection "Gadjo dilo" + rencontre avec Titi Robin ensorcelée
15/10/2008 | Organiser sa repet Alain Aimé

M. Malnovic & C.
22/10/2008 | Comment parler de son groupe ? Arrangé

Agnes Poittevin,
29/10/2008 | La recherche de dates Oxal'art

JM Battalier & A.
05/11/2008 | Préparer I'enregistrement et la sortie de sa démo Dauneau
12/11/2008 | Jazz : rencontre avec Laurent Dewilde Pierre Villeret

La Pellicule
19/11/2008 | Projection "Mister X" Ensorcelée
26/11/2008 | Le flamenco Marie Leplat
03/12/2008 | Minimum rock'n roll: la chanson d'amour David Le Simple

La Pellicule
10/12/2008 | Projection "Philipp Glass" de Peter Greenaway Ensorcelée

4.13.3 L’expertise

g. La participation & des jurys
Cette année la personne ressource a participé aux 5 jurys suivants :

« Envie d’agir » Champagne Ardenne a trois occurrences : en mars, juin et octobre

DSAR
Printemps de Bourges Champagne Ardenne

Les dispositifs d'accompagnement propres

conventionnement studios de répétition

2. La participation au Réseau Ressource

En 2008, la personne ressource a assisté a 7 réunions du Réseau Ressource

la Carto

nnerie :

+

, soit dans

le cadre de la rédaction de I'ouvrage collectif, soit dans le cadre de la création de la base

de données documentaire nationale.

Les interventions hors les murs

En mai 2008, la personne-ressource a été sollicitée par le p6le régional musiques actuelles
de Franche-Comté et la SMAC en préfiguration de Besangon pour apporter un témoignage
sur le projet du Kiosque. Celui-ci a pris la forme d'une intervention d'une heure a

I'occasion d’'une table ronde autour du theme de la

professionnels, des acteurs du secteur et des professionnels de cette région.

Bilan 2008 — La Cartonnerie
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4.14 Expositions

Nous avons, depuis 2006 passé un partenariat avec I'association « La Salle d’Attente » pour trois
expositions photographiques par an.

EXPOSITIONS 2008

NOM ART DE DATES LIEUX PARTENAIRES

Recherche de cadavres

Photographie | Bachelot/Caron Janvier> février Hall |La Salle d'Attente
La Ménagerie

Divers Collectif Mars/avril Hall
Sans titre

Photographie | Romain Osi Mai> juillet Hall |La Salle d'Attente
Inde Christopher

Photographie | Taylor Set > Déc Hall |La Salle d'Attente
Rétrospective

Divers Collectif 14 & 15 nov Hall |Hebdo du Vendredi




4.15 Formations

La Cartonnerie défend un projet fort en formation. Qu’elles soient universitaires, classes a PAC,
professionnelles, il s'agit d'une véritable innovation pour une SMAC de présenter des projets de
formation aussi variés, et, pour certains, avec des objectifs d’insertion professionnelle.

4.15.1 Formation universitaire

Unité Transversale avec I'Université de Reims (URCA )

Deux sessions se sont tenues, une au printemps et une a l'automne.

20 étudiants a chaque fois ont suivis une formation a I'organisation d’un concert, sur : la
programmation, les budgets, les assurances, le travail administratif, les éléments techniques,
la communication, etc.

Ce travail permet de répondre en amont & des demandes associatives de location de la
Cartonnerie. Il permet en outre d'apprendre les regles de base de n'importe quelle
organisation d’'une manifestation publique.

Dates : 9 séances de 2h15 entre mars et mai 2008 et 9 séances de 2h15 entre octobre et
décembre 2008 (soit 40h et 30 mn d'intervention)

Lieu : La Cartonnerie

Intervenants : équipe de la Cartonnerie et Cyril Jollard (Binary Gears)

Partenariat : Université de Reims Champagne Ardenne (SUAC)

Public : 40 éleves de différentes filieres universitaires

Contenus : organisation d’'un concert de « musiques actuelles » (artistique, technique,
communication,...)

Par ailleurs, 7 concerts « participatifs » (Les Femmes s’en Mélent, Ez3kiel, Vitalic, Luke,
Hocus Pocus, Bonheur Binaire, La Phaze) ont été proposés et suivis par les étudiants répartis
en plusieurs groupes.

4.15.2 Formation professionnelle technique du spectacle vivant
REMCA Formations

Des l'ouverture de la Cartonnerie en 2005, nous avons fait le constat que les techniciens
de la région n’étaient pas formés aux nouvelles technologies de la sonorisation (consoles
numeériques, systéme Line-Array, ...) et des lumiéres (projecteurs robotisés, ...) dont est
équipée la Cartonnerie.

D’autre part, beaucoup de techniciens rémois avaient quitté de la région, faute de travail. Il
nous est donc apparu pertinent de monter des formations professionnelles de plusieurs

types :
o Formations courtes d’'une semaine pour des mises a niveau

o Une formation longue d’apprentissage du métier de technicien du spectacle vivant
appelée TGS (Technicien Généraliste du Spectacle). Cette formation s’est déroulée
ainsi :

12 stagiaires, avec un pré requis minimum, agés de 18 & 28 ans
Formation de 800 heures, d’'octobre 2007 a avril 2008

Cours théoriques en lien avec le Greta de Reims

Cours pratiques a la Cartonnerie, avec les deux plateaux techniques (les
deux salles de concert).

Référent Cartonnerie : Yann Titelein, directeur technique

Une tournée pédagogique : tournée de 8 concerts a été organisée, en
suivant le groupe Lullabi. Les stagiaires ont installé chaque soir le groupe
avec le matériel de sonorisation et les lumiéeres.

Ville Date Lieu

BREST jeudi 6 mars 2008 Salle Culturel du CLOUS

vendredi 7 mars 2008 | Cap Nord Ouest
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CHATEAU THIERRY

samedi 8 mars 2008

La Biscuiterie

VITRY LE FRANCOIS

dimanche 9 mars 2008

L'Orange Bleue

NOTRE DAME DE GRAVENCHON

mercredi 12 mars 2008

A.R.C.AD.E.

SOISSONS jeudi 13 mars 2008 Salle des fétes-Centre Culturel
METZ vendredi 14 mars 2008 | Les Trinitaires
MAUBEUGE samedi 15 mars 2008 Maison Folie

Ingénierie

Toutefois, il est apparu qu’un manque de structuration était patent en ingénierie sur la

définition des métiers techniques. En se rapprochant de la CPNEF-SV (Commission

Paritaire Nationale Emploi et Formation du Spectacle Vivant), réunissant les syndicats

d’employeurs et de salariés, La Cartonnerie a produit six référentiels métiers :
0 Technicien de sonorisation

O O O0OO0Oo

Régisseur de sonorisation
Ingénieur de sonorisation
Technicien lumiéres
Régisseur lumiéres
Ingénieur lumiéres

Ce travail a été validé par la CPNEF-SV, et méme étendu du secteur des musiques

actuelles a I'ensemble du spectacle vivant, montrant ainsi la qualité du travail effectué.

A la suite de ce travail a été mis en place une nouvelle formation de niveau 3 (BTS)
« Régisseur de Sonorisation ».
Commencée en novembre 2008, elle est présentée comme telle :
12 stagiaires, avec un pré requis, agés de 18 a 28 ans
Formation de 1 200 heures
Cours théoriques en lien avec le Greta de Reims

Cours pratiques a la Cartonnerie, avec les deux plateaux techniques (les

deux salles de concert), le studio d’enregistrement.
Référent Cartonnerie : Yann Titelein, directeur technique

Une tournée pédagogique : tournée de 8 concerts prévus en région sera

organisé en juillet sur un modele de festival itinérant.

D’autres formations se sont adjointes, centrées sur la problématique de sécurité, avec
notamment la préparation aux SSIAP et a la demande de Licence 1 d’entrepreneurs du

spectacle vivant.

Il est a noter que le SDIS a agréé la Cartonnerie comme lieu d’examen.

Récapitulatif des formations dispensées en 2008
Intitulé de la Nombre de
. Dates -
formation stagiaires
Technicien
Généraliste du 15/10/07 au 04/04/08
Spectacle 12
15-16/09/08 ; 06-07/10/08 ;
FRMJC Sécurité 07/11/08 10
SSIAP 1 du 08 au 19/12/08 13
SSIAP 1R du 17 au 18/11/08 7
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ssT du ler au 02/12/08 14
HO-BO le 03/12/08 16
Licence 1 du 10 au 14/11/08 7
Régisseur Son 03/11/08 au 24/07/09 12
Formation Sécurité 10 et 11/01/08 6

Interreg 4 — Distance Zéro

La Cartonnerie s’inscrit depuis fin 2008 dans le plan Interreg 4 Europe, associant la
Wallonie en Belgique et la Champagne Ardennes.

L'une des entrées concerne les musiques actuelles, dossier confié a la Cartonnerie
formation.

A ce titre, et pendant trois ans, nous allons travailler sur de I'ingénierie et des formations
concernant ces territoires.

Plan de développement du Centre de formation 2009 >

Le Centre de formation de la Cartonnerie devient limité dans sa possibilité importante de
développement. Avec les concerts, la maintenance technique, les dispositifs
d’accompagnement scéniques, les résidences, les plateaux techniques ont un planning
saturé.

C’est pourquoi, nous allons en 2009 ouvrir deux nouveaux plateaux techniques, I'un a
Bétheny, dans 'agglomération rémoise, et I'autre a Namur en Wallonie.

Cela nous permettra de développer fortement nos formations longues de 1 200 heures en
sonorisation et lumieres.
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4.16

Equipe

4.16.1 Salariés permanents

Organigramme
Gérald
CHABAUD \
Juliette
l DAZY
Yann Elodie
TITELEIN CHARRON
v 1 y \ 4
David Jérémy Magali Nicolas Rodolphe
DEMANGE VALENSI MALNOVIC DEMIERRE ROUCHAUSSE
v v v
v
Sébastien Jérome Julien Alice Fadel Aurélie
DOMEAU BEUNIER DUMONT FILHOL GHRIB HANNEDOUCHE
\ 4 v
Anthony Anthony Quentin Sébastien Cyrille
DONNEAU DONEAU MOREIRA BECKAERT KOUTCHEROFF

4.16.2 Salariés occasionnels

Les salariés occasionnels se partagent entre :

o Intermittents du spectacle (sonorisation, éclairage, road) les soirs de concert, en
renfort de I'équipe technique fixe de la Cartonnerie ou artistes sans contrat de
cession

o Extras : serveurs au bar, vestiaire, cuisiniers et aides cuisiniers, billetterie, 1a aussi
les jours de concert.

o0 Intervenants extérieurs : conférenciers, ...

0 Artistes, dans le cas ou ils ne peuvent fournir un contrat de cession avec une
licence d’entrepreneurs du spectacle. La REMCA devient alors I'employeur de ces
artistes directement (contrat de travail en CDD).

4.16.3 Stagiaires / Bénévoles

De nombreux stagiaires sont venus pendant 'année (sans compter ceux de la formation
professionnelle).
lls intégrent les services de la programmation, de la communication, du centre d’information ou
de I'accompagnement artistique, mais aussi présents sur des journées de sensibilisation aux

métiers de la technique du spectacle vivant.
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Les bénévoles nous rejoignent pendant des moments forts, comme le festival Magnitudes ou
des soirées a theme (soirée arts de rue).
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4.17

Communication

4.17.1 Les supports écrits génériques

14.17.1.1 DLP

La Cartonnerie communigue sur sa programmation et ses activités au rythme de 5
programmes par saison.

Les visuels
Les visuels génériques de I'année 2008 ont été réalisés par les deux graphistes de
I'Atelier Linotte.

I 2

cartonnerie
roims

Pl

3

Supports papier

brochure Dans la Poche Affiche magasin
DLP18 / 24 pages 15 000 17 000 1 000
DLP19 / 28 pages 15 000 17 000 1 000
DLP20 / 28 pages 15 000 17 000 1 000
DLP21 / 28 pages 15 000 17 000 1000
DLP22 / 28 pages 15 000 20 000 1 000

La brochure, autrement appelée le DLP (Demandez Le Programme), est le support de
communication le plus détaillé. Son format est passé de 21x21cm a 20x20cm pour un gain
de colt de pres de 10% depuis le DLP22.

Les différentes rubriques sont : Edito, Equipe, Concerts, Bar de jour, Exposition, Kiosque,
Cyberbase, Formation, Accompagnement Artistique, Action Culturelle, Ailleurs, Infos
pratiques et abonnement.

Cette brochure est diffusée dans des points de dép6t en agglomération, en région et dans
des structures culturelles sur la France.

Points de dép6t (par dépbdt manuel ou envoie postal) :
0 Reims & agglomération / 291

Chélons en Champagne / 35

Epernay / 24

Marne (reste du département) / 49

Aisne / 84

Aube / 115

Haute Marne / 52

Autres / 36

O O0OO0OO0OO0OO0Oo

2500 brochures font aussi I'objet d’envois unitaires a destination des abonnés, acteurs du
secteur au local et au national, journalistes, institutions... Ce chiffre est en évolution en
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2008, en effet désormais les interlocuteurs des différents projets sont quasi
systématiquement inclus dans la base d’envoi.

L’augmentation du nombre d’envois unitaires du programme aide au développement du
nombre de portes paroles de la Cartonnerie.

Le dépliant est une sorte d’agenda pense-béte, son format est 21x21cm ouvert / 10,5x10,5
cm fermé. Il reprend les dates et tarifications des concerts, ateliers multimédia,
conférences et expositions. Il est réparti dans les points de dépobts, dans les commerces
des axes et quartiers principaux de I'agglomération rémoise et flyés sur les campus et a la
sortie des lycées.

L'affiche magasin, en pantalon, longue et étroite permet d’'étre positionnée dans un
maximum de commerces. Elle présente uniquement les dates de concert.

Pour la diffusion, la présence d’'une assistante stagiaire en communication favorise les
réassorts et I'affichage dans les points relais de communication.

Pour les activités du Kiosque et de la Cyber-base des affiches sont réalisées en interne
pour annoncer les ateliers, conférences et projections.

Ces marques page ont été aussi réalisées pour annoncer les mercredis du Kiosque et
projections.

4.17.2 Internet

La communication sur les événements sur fait de plus en plus par le biais des sites de
réseaux sociaux, en 2009 la Cartonnerie renforce sa présence sur le web 2.0 en reprenant
'administration du groupe la Cartonnerie crée par une étudiantes bénévole de la
Cartonnerie.

Site internet : www.cartonnerie.fr

Page Myspace : www.myspace.com/cartonnerie - plus de 5 000 « amis »

Groupe Facebook « la Cartonnerie » - plus de 450 «membres »

Newsletter : envoyée aux abonnés et & notre base de données contacts 1 fois par semaine
— plus de 5 850 contacts.

VISITEURS
INTERNET 2005 2006 2007 2008

JANVIER 4584 14 524 19 525 25 770
FEVRIER 9073 13796 18 398 22 920
MARS 12 408 17 445 20 992 27 603
AVRIL 10 175 15 130 18 161 26 358
MAI 10 117 13 849 19 782 24713
JUIN 8726 9529 17 243 20 254
JUILLET 8 968 8948 14 277 17 612
AOUT 9155 10 609 15 982 17 481
SEPTEMBRE 13 216 15 528 19 704 22 743
OCTOBRE 13 874 18 477 23163 27 017
NOVEMBRE 12 073 18 176 23 768 32912
DECEMBRE 12 896 17 716 23 327 30 198

Total 125 265 173 727 234 322 295 581

+ 38,69% + 34,88% +26,14%
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4.17.3 Radio

En 2008 la Cartonnerie a proposé deux rendez-vous radiophoniques réguliers.

Une émission hebdomadaire sur Radio Primitive

« Vous ne pourrez pas dire que vous ne le saviez pas »

25 minutes / diffusée le jeudi a 7h et 18h

De janvier a juin 2008

Cette émission était animée par Rodolphe Rouchaussé, David Demange et Magali
Malnovic.

Aurélie Hannedouche et Sébastien Domeau intervenaient aussi régulierement avec leurs
chroniques Cyber-base et Polca.

Une chronigue quotidienne : Le Journal de la Cartonnerie sur RJIR

du lundi au samedi dans I'’émission Planéte Campus proposée sur Radio Jeunes Reims,
une chronique enregistrée (interview d’'un membre de I'équipe par 'animateur) présente
chaque jour les concerts et activités proposés a la Cartonnerie.

4.17.4 Supports de communication événementiels

Pour la réalisation de ses supports de communication événementiels la Cartonnerie a fait
appel au graphiste Guilhem Simbille en 2008.

L’anniversaire de la Cartonnerie
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Elektricity

ELEXTRICITY

4.17.5 Merchandising

Afin d’augmenter sa notoriété la Cartonnerie a créé une ligne de merchandising.

Les badges

lIs sont mis a disposition du public a la
billetterie et diffusés sur les stands de la
Cartonnerie pour les opérations de relations Nt

publiques hors les murs.

Les tee-shirts

La vente de tee-shirt s’opére désormais au Kiosque en plus du vestiaire (qui limitait
jusqu’ici la vente aux soirs de concerts).

Le tee-shirt est vendu au tarif de 5€ / 10€ pour les abonnés.

4.17.6 Supports de communication spécifiques

Affichage sur arriere de bus  >>> opération Anniversaire de la Cartonnerie

Pour ses 3 ans la Cartonnerie a choisi d'utiliser I'affichage sur les arriéres de bus comme
vecteur de communication. Les résultats en terme d’'impact sur la population rémoise sont
trés intéressants. Ce support mobile permet de couvrir une grande partie de
I'agglomération.

Affichage Decaux - réseau ville de Reims  >>> opération Elektricity

Pour I'édition 2008 du festival Elektricity nous avons pu bénéficier du réseau d’affichage de
la ville de Reims. Ce réseau permet un affichage pérenne en centre ville, cependant en
raison des travaux liés au tramway la visibilité a été mitigé.

4.17.7 Suivi photographique

Dans une volonté de travail de mémoire sur le lieu, la Cartonnerie a missionné le
photographe rémois Sylvere Hieulle pour réaliser des portraits des artistes programmés a
la Cartonnerie en backstage. 95% des artistes ont joué le jeu. Ces photos serviront a
réaliser une exposition et a publier un ouvrage en 2009.

www.myspace.com/sylvereh

Concernant les photos de scéene, au vue du nombre de photographes qui sollicitent la
Cartonnerie, la priorité est donnée aux photographes attachés a la presse.

4.17.8 Conférences et voyages de presse

Voyage de presse Peter Greenaway

Ce voyage de presse a permis la réalisation de plusieurs sujets télévisés nationaux :
- Le journal de la culture (France 24)
- Court-circuit (Arte)
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- Tracks (Arte)

Conférence de presse
Les conférences de presse n'ont lieu que pour de réels temps forts. En effet la Cartonnerie
travaille régulierement avec la presse locale (contacts téléphoniques quasi journaliers,
accueils de journalistes pour interview ou sur des concerts, apports via des communiqués
de presse..) et il s’est avéré par le passé que la conférence de presse de reprise de saison
(janvier) ne fonctionnait pas. D’ou les quatre événements choisis pour la mise en place de
conférence de presse :

- Anniversaire février 2008

- La Bande Originale juin 2008

- Elektricity octobre 2008

- Lancement de saison 2008/2009

4.17.9 Revue de presse

Cf. piéce jointe

Les relations avec les médias régionaux sont toujours aussi positives. Les temps forts de la
programmation permettent une couverture nationale des activités de la Cartonnerie et un
repérage plus fort du projet artistique du lieu au niveau national.

En 2008, nous avons pu noter une légere baisse des sujets TV de France 3, qui s’explique
entre autres par une difficulté a mobiliser les équipes en soirée pour des questions de
plannings internes a France 3.

Par ailleurs nous noterons une augmentation du nombre de sujets sur le web, due au
développement des sites : Reims.tv, Sortir a Reims, Lefondetlaforme.

Les temps forts ont permis de toucher la presse nationale.

4.17.10 Insertions

Pour asseoir sa position de structure culturelle dynamique, la Cartonnerie communique
régulierement par le biais d’insertions publicitaires dans la presse.

L’Hebdo du Vendredi est désormais devenu un incontournable (gratuit — distribution de la
main & la main — nombreux points de dépot)

Un partenariat avec le magazine Magic nous a permis de réaliser des insertions dans ce
magazine musical lu principalement par les passionnées et les professionnels..

La parution du fanzine Come Unity est de plus en plus aléatoire sur les 3 parutions
prévues en 2008, une seule a été effective, Come Unity n’ayant pas sorti d’autre numéro.
La Mine du 02 et le troisieme ceil occupent une place indispensable dans le plan de
communication de la Cartonnerie, au vu des territoires géographiques qu’ils couvrent.
L'utilisation du magazine Chorus comme vecteur de communication ne sera pas
renouvelée en raison de son faible tirage et de son ultra spécialisation. De plus son
maquettage n’est pas en adéquation avec I'esthétisme graphique recherché par la
Cartonnerie.

Les Inrockuptibles restent un support incontournable au niveau national, cependant ce
support représente un investissement financier qui n’est envisageable que sur des
événementiels (Elektricity, Anniversaire)

L’Hebdo du Vendredi (Hebdomadaire / Zone géographique > Reims + éditions de
Chélons et Epernay)

bandeau bas 08/02

bandeau intérieur 23/05

oreille

4eme de couverture 30/05

Le Grandbag (Mensuel culturel / Zone géographique > Reims)
novembre — décembre
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Magic (Mensuel pop rock national)
juin - décembre

Chorus (Mensuel chanson national)
septembre

Le 3°™ ceil (Agenda culturel / Zone géographique > Troyes et son agglomération)
decembre

Les Inrockuptibles (Hebdomadaire national)
février 2 semaines : pour I'anniversaire de la Cartonnerie

Sortie Magazine (Agenda culturel / Zone géographique > Reims, Chéalons et Epernay)
4 de couv / jan — oct
1 page - avril

La Mine du 02 (Agenda culturel / zone géographique > Laon + Aisne)
mars/avril — sept / oct

Come Unity n°19 (Fanzine culturel / zone géographigue > Reims + points de dépbt en
national)
avril 2008

NB

Le mensuel culturel de I'Union a été diffusé jusque juin 2008. Cette commande des
principales villes du département annongait une sélection de spectacles sur le territoire. On
pouvait regretter 'absence de traitement de fond des sujets : pas de présentation des
résidences et des dispositifs d'accompagnements...

4.17.11 Partenariats radios

Les concerts produits par la Cartonnerie font I'objet de partenariats avec les radios locales.
Des places destinées aux auditeurs sont mises en jeu a I'antenne. Ces partenariats font
I'objet de mise en avant a I'antenne, voire de spots d’annonce.

On remarque que Radio Primitive et Virgin Radio restent les principales radios partenaires
de la Cartonnerie, du fait de leur ligne artistique.

Happy Fm oriente ses partenariats sur les soirées électro et hip hop. Cette radio est un des
partenaires historiques des soirées Bonheur Binaire.

Les partenariats avec NRJ et Skyrock proviennent de tournées labellisées au niveau
national.

Il est de plus en plus difficile de travailler avec France Bleu qui se concentre uniguement
sur des artistes diffusés sur leur antenne, soit des artistes a forte notoriété.

Radios commerciales

VIRGIN RADIO // 16 OP

Anniversaire de la Cartonnerie, Cali, Catherine Ringer, Hushpuppies, Dionysos, Editors,
Inrocks Indie Club, Zita Swoon, Tryo, Alister, The Subways, Tricky, La Phaze, The Do,
Mind The rock, Yaél Naim,

HAPPY FM // 12 OP

Bonheur Binaire#16, Peter Greenaway, Bonheur Binaire#17, Sinik, Ez3kiel, Bonheur
Binaire#18, Tétes Raides, Beat Assailant, Sage Francis, Rokia Traoré, Bonheur Binaire
19, Bonheur Binaire 20

CHAMPAGNE FM // 8 OP

Youssou n’Dour, Catherine Ringer, Sinik, Stephan Eicher, Elektricity, Camille, Omar Perry,
Kery James
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FRANCE BLEUE CHAMPAGNE // 6 OP
Peter Greenaway, Youssou N’'Dour, Renan Luce, Susheela Raman, Gérald Genty,
Tomatito,

NRJ// 1 OP
Sinik

SKYROCK // 1 OP
Sinik

Radios associatives

RADIO PRIMITIVE /] 29 OP

The Willowz, Inrock Indie Club, Anniversaire de la Cartonnerie, Catherine Ringer,
Hushpuppies, Ez3kiel, Tumi & The Volume, Gentleman, Les Femme s’en mélent, Pauline
Croze, Inrocks Indie Club, Beat Assailant, The Ex & Getatchew, Editors, Trans Am, Sage
Francis, Ministry, Zita Swoon, Elektricity, Rokia Traoré, Psy4 de la Rime, Dagoba, The
Subways, Hocus Pocus, Janaloka, Omar Perry, The Do, Mind The Rock, Aelita, Bonheur
Binaire 19

La Primitive est un partenaire indispensable pour la Cartonnerie, en matiére de découverte
et de promotion d’artistes plus “indépendants”.

RADIO JEUNES REIMS // 11 OP

Cali, Sinik, Renan Luce, Luke, Bonheur Binaire 18, Tétes Raides, Stéphan Eicher, Tryo,
Camille, Kery James, Bonheur binaire 19

RJR s’attache surtout aux tétes d'affiches.

SOLEIL MEDIA /I 7 OP
Ba Cissoko, Youssou N'Dour, Tumi & The Volume, Keny Arkana, Gentleman, Susheela
Raman, Yellow Umbrella,

4.17.12 Partenaires privés

La Cartonnerie souhaite développer son réseau de partenaires privés. La grande
nouveauté est le changement de partenaire bancaire, ainsi la Société Générale vient
prendre le relais du Crédit Agricole du Nord Est notamment en raison d’'une dotation
financiéere plus importante.

Par ailleurs on peut noter le retour de deux partenaires historiques : la MGEL et les TUR.
Le partenariat avec la Fnac devra faire I'objet de plus de dynamisme en 2009.

Différents niveaux de partenariats ont été mis en place, pour une plus grande lisibilité des
partenaires.

Pack A/ 1 000€

15 places a utiliser au cours de la saison

4 places sur les concerts privés

4 invitations aux vernissages

4 Invitations a I'ouverture de saison

Présence sur la page du club des entreprises partenaires de la Cartonnerie dans le DLP
Diner pour 2 personnes au catering (« espace restauration » des artistes) de la
Cartonnerie 1 fois par saison

Pack B/ 2 500€

40 places a utiliser au cours de la saison

10 places sur les concerts privés

10 invitations aux vernissages

10 Invitations a I'ouverture de saison

Diner pour 4 personnes au catering (« espace restauration » des artistes) de la
Cartonnerie 2 fois par saison
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Pack C/ 5 000€

80 places a utiliser au cours de la saison

15 places sur les concerts privés

15 invitations aux vernissages

15 Invitations a I'ouverture de saison

Insertions dans le programme de la Cartonnerie ¥ de page
Mise a disposition du cabaret 1 fois par an

Diner pour 4 personnes au catering (« espace restauration » des artistes) de la
Cartonnerie 3 fois par saison

Logo sur les supports de communication de la Cartonnerie
25 CD des créations « Cartonnerie »

Pack D/ 10 000€

160 places a utiliser au cours de la saison

30 invitations aux vernissages

30 invitations a I'ouverture de saison

Mise a disposition du cabaret 1 fois par an

4 Places assises réservees au balcon

Insertions dans le programme de la Cartonnerie

Places au tarif réduit pour vos clients et collaborateurs

Diner pour 4 personnes au catering (« espace restauration » des artistes) de la
Cartonnerie 3 fois par saison

Logo sur les supports de communication de la Cartonnerie ¥4 de page
50 CD des créations « Cartonnerie »

Les partenaires en 2008

SOCIETE GENERALE

Depuis avril 2008, ce partenaire bancaire a pris la suite du Crédit Agricole du Nord-Est.

Ce partenaire soutient la Cartonnerie a hauteur de 10 000€ par an ; en échange de quoi la
Cartonnerie la soutient dans ses opérations de relations publiques et commerciales aupres
des étudiants, plus particulierement ceux de RMS. La Cartonnerie aura a sa disposition le
Cabaret début 2009 pour son cocktail de présentation des vceux.

TUR

Les TUR sont un partenaire historique depuis I'ouverture de la Cartonnerie. Désormais le
réseau des transports urbains rémois est géré par le réseau Transdev qui a souhaité
reprendre la collaboration entre les deux entités en associant la Cartonnerie au Tur Bus
Tour (voir « opérations de relations publiques »).

MGEL
La Mgel était aussi un partenaire historique de la Cartonnerie, aujourd’hui la MGEL entre
dans le « Club des entreprises partenaires de la Cartonnerie » a hauteur de 1000€.

FNAC

La Fnac et la Cartonnerie sont des partenaires naturels, la majeure partie des places de
concert y étant vendues. Ce partenariat se résume principalement & un linéaire dédié a la
Cartonnerie a I'entrée du rayon disques. Des show-cases sont régulierement programmés
a la Fnac et le personnel de la Fnac vient régulierement assister & des concerts a la
Cartonnerie. Ce partenariat demande a étre affiné en 2009. Des tarifs sont aussi proposés
aux adhérents Fnac. Des newsletters sont envoyées ponctuellement aux adhérents pour
les informer d‘offres dédiées.

VRANKEN-POMMERY

Outre son aspect purement commercial, ce partenariat nous permet de réaliser des visites
gratuites des caves suivie d’'un dégustation avec les artistes et la presse.

Visite gratuite des caves
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SNCF-TER

Un partenariat triennal a été signé entre la Cartonnerie et la SNCF. Le tarif réduit est
proposé aux porteurs de cartes d’abonnement TER. En retour un page est dédié a la
Cartonnerie dans le trimestriel relatif & la carte TER. Des sessions de diffusion des
supports de communication de la Cartonnerie pourront aussi étre envisagées
ponctuellement dans les gares SNCF de la région.

NISSAN

La Cartonnerie et Nissan perpétuent leur partenariat.

Elektricity en reste le temps fort. Le prét de véhicules par le concessionnaire facilite les
déplacements de I'équipe et des artistes. Nissan s'associe aussi systématiquement aux
temps forts de la Cartonnerie : Anniversaire, Elektricity, la Bande Originale. Pour 2009, il a
été évoqué la sortie d’une Micra série spéciale « la Cartonnerie ».

SORTIE MAGAZINE & L’'HEBDO DU VENDREDI

Ce partenaire intervient principalement de maniere commerciale sur le festival Elektrcity.
L’'Hebdo du vendredi a aussi choisi le Bar de Jour de la Cartonnerie pour féter la sortie de
son 100°™ numéro (plus de 200 personnes ont participé a cet événement) le 14 novembre
2008.

OPERATIONS PACK VIP ENTREPRISES

La création « La Bande Originale » a permis a la Cartonnerie d’expérimenter de nouvelles
offres de partenariats pour les entreprises et de s’ouvrir au mécénat.

Ainsi le soir de la représentation de la Bande Originale a la Cartonnerie, une prestation VIP
a été proposées aux partenaires : accueil avec cocktail dinatoire, places assises réservées
au balcon, aftershow au Cabaret. Trois partenaires privés se sont ainsi associés a la
Cartonnerie pour soutenir la création : NISSAN, SEEI ET TAGAR.

Le pack VIP entreprise e montré qu’il répondait & une attente des entreprises pour leurs
opérations de relations publiques.

4.17.13 Etude de marché sur la communication

Une étude sur la communication de la Cartonnerie a été réalisée par cinq étudiantes de
Reims Management School — cycle CESEM - sur quatre concerts : Cali, Ez3kiel, Luke,
Sinik, ainsi que sur la place d’Erlon de Reims.

256 personnes ont été interrogées.

Le rapport rendu le 29 avril 2008 est disponible en consultation.

4.17.14 Opération de relations publiques

Réguliérement la Cartonnerie participe a des forums en y tenant un stand d’information, ou
par lI'intermédiaire des ses partenaires. Ces actions de relations publiques se font
majoritairement en direction des publics étudiants.

Les résultats de ces opérations sont positifs, elles sont donc renouveler et a développer.
La seule limite restant les moyens humains qu’elles nécessitent.

Convention rock n” métal

2 mars — salle des fétes de Fismes — organisée par Underground Investigation

stand Cartonnerie

OP VIP Société Générale pour le rendu de résidence  de Titi Robin

personnel des agences rémoises de la Société Générale a I'occasion du lancement du
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partenariat

Tur Bus Tour

du 25 aout au 5 septembre et du 24 septembre au 6 octobre dans les quartiers, sur les
campus et sur les marchés

Présence des supports de communication de la Cartonnerie dans le bus + jeux concours
avec notamment places de concerts et tee-shirts de la Cartonnerie a gagner.

Rentrée Intercampus

Rentrée universitaire :

chéque proposant une place au tarif réduit dans le chéquier de rentrée, destiné aux primo-
rentrants de I'Université de Reims

Accueil des étudiants étrangers
Mallettes d’accueil de 150 étudiants étrangers : remise du programme
+ invitation de 37 étudiants a un concert

Journée d’information UFR Lettres et Sciences Humai nes
mercredi ler octobre de 10h a 15h

Campus Croix-Rouge (face au RU)

stand Cartonnerie & Elektricity + flyage

Journée d’accueil des internes organisé par I'assoc iation des internes
16 octobre de 13h30 & 17h30 a la fac de médecine de Reims
stand

Noctampus organisé par Intercampus et la ville de R eims
jeudi 23 octobre au Parc de la Patte d'Oie
stand + flyage

Blind tests de la Médiatheque d’Epernay
dotations pour le blind test organisé du 12 au 15 novembre

Sortie du 100 °™ numéro de I'Hebdo du Vendredi
vendredi 14 novembre / Bar de Jour de la Cartonnerie
plus de 200 personnes

Mix du mardi sur les Restaurants universitaire des campus de Reims

2 décembre : présentation des groupes rémois programmeés aux Transmusicales de
Rennes + présentation de la programmation de la Cartonnerie au RU du campus Croix-
Rouge.

9 décembre : Présentation de la soirée Bonheur Binaire RU du Moulin de la Housse

13e Forum Avenir Etudiant

du jeudi 11 décembre au samedi 13 décembre au Parc Expo

Jeudi, vendredi : de 9h a 17h et samedi : de 9h a 13h

stand de 30m?2 sur le p6le associatif géré par la MAIF + jeu concours Cartonnerie : pres de
1000 contacts de lycéens.
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4.17.15 Interventions

Afin de former les publics et les acteurs du secteur des musiques actuelles, la cartonnerie

propose régulierement des conférences sur les thématiques de la communication.

UE Transversale avec I'Université de Reims
13 mai et 9 décembre : « Elaborer un plan de communication pour I'organisation d’'un
concert »

Mercredi du Kiosque
6 février / « Démarcher des dates de concert »
22 octobre / « Créer un Myspace et I'animer »

Samedi du Kiosque / Vitry-le-Francois
2 février / « Parler de son groupe dans les média »

Classe APAC au Lycée Roger Godart & Epernay
28 avril / « La communication dans une SMAC »

4.17.16 Conférences

Dans une optique de formation continue la responsable communication assiste
régulierement a des conférences professionnelles.

25 janvier / Paris / Captations live : les nouveaux médias

18 septembre / Paris / promotion musicale et nouveaux médias

3 octobre / Paris / Mécénat en nature — organisé par I’Admical

4 décembre / Rennes / Rencontre mécénat dans le cadre des Transmusicales

4.17.17 L’équipe communication

Permanant
Magali Malnovic

Stagiaires
Emmanuelle Page : assistante stagiaire / du 17 novembre au 16 janvier 2008
Amandine Thoyer : travail sur le Bar de Jour / les 19 novembre et 10 décembre

Vacataires
Joann
Michel
Rémy
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4.18

Partenaires

Nous tenons a remercier 'ensemble de nos partenair

es pour avoir soutenu la Cartonnerie en

2008.
4.18.1 Institutionnels
o Ville de Reims
0 Ministéere de la Culture & de la Communication
o0 Conseil Régional de Champagne-Ardenne & TORCCA
o Conseil Général de la Marne
0 SACEM
o Centre National des Variétés (CNV)
4.14.2 Structures culturelles
o CDN La Comédie
0 Scene Nationale Le Manége
o Centre National Césaré
o Djazb1
o0 Nova Villa
o Conservatoire Régional de Reims
4.18.3 Structures Socio-culturelles
o Pole Sud Musiques (Maisons de quartiers)
0 Centre Culturel Saint Exupéry
4.18.4 Partenaires prives
0 Société Générale
0 Nissan
o MGEL
o FNAC
o Vranken Pommery
0o SNCF-TER
0 Sortie Magazine & I'Hebdo du Vendredi
4.18.5 Structures caritatives & associations

(0]

(0]
(0]
(0]

Cultures du Ceeur

Association des Paralysés de France
Ras I'Front

Association Trouble - Fétes
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5

Annexes

5.1 Champ artistique & culturel

0 Musiques actuelles
Les types de musiques accueillies par la Cartonnerie sont, par grande famille :
Rock, pop, métal,
Musiques électroniques,
Rap, reggae, funk, groove,
Chanson francaise,
Musiques du monde, percussions
Jazz, blues,
Autres musiques (contemporaine, classique, ...)

0 Cultures actuelles
A cette offre musicale, se sont rajoutés d’autres propositions culturelles et qui ont été
sur les champs suivants:
Arts plastiques (Installations, peinture, sculpture, photographies, ...)
Vidéos,
Art numérique,
Danses urbaines
L’accent a été porté notamment sur les expositions de photographies, en lien avec
'association marnaise de « La Salle d’Attente ».

0 Principaux objectifs & missions
Diffusion des musiques et autres formes artistiques actuelles
Mission de service public
Recherche de la qualité, la diversité, 'émotion, ...
Mission de découvertes artistiques
Politigue d’accompagnement artistique, de résidences et lieu de création
Acces aux différentes activités facilité
Recherche d’'accessibilité la plus grande (tarifs, partenariats, ...)
Encouragement et accompagnement des initiatives locales
Sensibilisation et mobilisation des publics et des populations
Politique d’animation culturelle du territoire local et régional
Promotion des artistes musicaux et plasticiens rémois, marnais et région
Champagne-Ardenne

0 Structuration du secteur
Participation a la structuration du secteur des musiques actuelles :
- Régionale : POLCA (P6le Régional d’'Informations et de ressources Champagne
Ardenne).
- Nationale : Fédurok
Missions d’accompagnements de projets structurants
Participation a des instances régionales et nationales (DRAC, CNV, ORCCA, ...)
Fédération des associations, musiciens, plasticiens et plus largement des acteurs
locaux ceuvrant dans le domaine de la musique et des arts associés.
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Contexte local et régional
0 Nombre d’habitants

Moins de De20a |Plusde 60
Chiffres 2006 Insee 20 ans 59 ans ans Total
333 500 728 541 276 954
Champagne-Ardenne (24,20%) (52,86%) | (20,09%) 1 378 356

Moins de De20a |Plusde60

Chiffres 2006 Insee 20 ans 59 ans ans Total
142 093 317 772 106 633
Marne (25,08%) (56,09%) (18,82%) 566 498
Chiffres 2006 Insee Total
Reims 188 078

o Nombre d’étudiants
environ 25 000 a Reims

o SMACs
Orange Bleue : Vitry le Francois (une salle de concert de 550 places + 2 studios de
répétition)
La Cartonnerie : Reims. La labellisation a eu lieu en 2007 et porte sur une
convention triennale (2007, 2008, 2009). La signature entre les parties (Ministére
de la Culture, Ville de Reims, REMCA / Cartonnerie) s’est déroulée le lundi 5
novembre 2007. L’année 2009 sera donc consacrée a la rédaction d'une nouvelle
convention.
La Niche : Dommarien (assimilée SMAC). A ouvert en 2006

o Autres salles & événements de concert a Reims
Bars : L'Appart, Gin Pamp, Backstage, Le Cheval Blanc, I'Apostrophe, I'Excalibur,
le Pop Art, Le Stalingrad, Le Freaks
Salles temporaires : Salle Jean Pierre Miquel, Bar de la Comédie, ...
Festival : Reims Jazz Festival, Elektricity

o Nombre de groupes répertoriés (estimation sous toutes réserves):
Reims : 250/300
Marne : 400 /500
Champagne Ardenne : 1 000

0 Salles Fédurok & autres dans grande région (<120 km)
Fédurok :
File 7 — Magny le Hongre (Seine & Marne - 110 km)
Autres :
MJC Calonne — Sedan
La Niche - Dommarien
La Maison du Boulanger - Troyes

Historigue

Initié en 1999 par le Maire de la Ville de Reims, Jean Louis Schneiter, le projet de la Maison des
Musiques Amplifiées (M.M.A.) a d’abord été confié a 'agence de programmation Campus Conseil,
puis sa réalisation a I'architecte Jacques Ripault (Paris). Un chef de projet, Gérald Chabaud, a été
embauché en 2000 par la Ville afin de suivre le projet. Les associations locales ont été associées
a la définition du projet culturel, artistique et du fonctionnement.

Les travaux ont commencé en janvier 2003 et ont duré deux ans.

Aprées une consultation large, le nom « La Cartonnerie » a été retenu.
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Pour gérer le lieu, une Régie Personnalisée de type SPIC fut créée en octobre 2003, avec comme
président Mario Rossi et comme directeur Gérald Chabaud. Conformément aux statuts de Régie
Personnalisée

La Cartonnerie a organisé des Portes Ouvertes les 14 et 15 février 2005 accueillant 16 000
visiteur), et son premier concert public a eu lieu le 25 du méme mois (Soirée Playtime avec RZA).

- Diffusion 2008
o Concerts & soirées
Musiques actuelles
Cultures actuelles

0 Expositions d’art contemporain

o Temps fort du 4°™ anniversaire (février)

0 Festival Elektricity 86

- Création / accompagnement

0 Accompagnement
Pratiques amateurs
Professionnalisation
Répétition
Enregistrement
DSAR

o Création
Aides a la création

- Formation
o Universitaire
Unité Transversale
o Pédagogique

Classe a PAC
o0 Formations professionnelles
TGS
- Information
o POLCA

o Communication Cartonnerie

5.2 Structuration juridique

La REMCA — Régie des Equipements Musiques & Cultures Actuelles — est une Régie Personnalisée
(Régie dotée de la Personnalité Morale et de I'Autonomie Financiere — de type SPIC — Service Public
Industriel & Commercial).

La REMCA est administrée par un Conseil d’Administration, composé de onze personnes, dont six
issues du Conseil Municipal de Reims et cing membres qualifiés. En 2008, suite aux élections
municipales, les membres actuels ont été nommeés par délibération du Conseil Municipal pour la
durée du mandat municipal en cours, succédant aisi au premier Conseil d’Administration (2004 >
mars 2008).
Les membres sont :

Mme Sarah OUJA OK, Présidente

M. Thierry WIPPLER, Vice - Président

Mme Joélle DAMERY

Mme Pascale MARTIN

Mlle Adéle SINIGRE

M. Jean Marc ROZE

M. Dominiqgue BUNEL

M. Nicolas BARDIN
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M. Elie ROSIERE
M. Boris CLAUDEL
M. Frédéric VOISIN

Une équipe professionnelle permanente a été engagée sous la direction de Gérald CHABAUD

Extrait des statuts de la REMCA

ARTICLE 2 — OBJET DE LA R.E.M.C.A.

La R.E.M.C.A. a pour objet de développer un projet culturel fondé sur les musiques actuelles /
amplifiées, dans le cadre de la gestion et de I'exploitation d’'un ou plusieurs équipement(s)
consacré(s) aux musiques actuelles / amplifiées, et dans la mise en ceuvre d'un projet culturel et
artistique sur :

- les musiques amplifiées, en priorité,

- les arts plastiques,

- le multimédia,

- lavidéo,

- les arts de la rue,

- et tout autre domaine émergent des cultures actuelles.

Les propositions artistiques et culturelles seront centrées sur :
- la diffusion,
- l'organisation de spectacles vivants de musiques et cultures actuelles,
- l'aide a la création,
- la formation,
- linformation,
- l'accompagnement et la promotion des pratiques et des projets,
- la structuration du secteur.

En direction :
- des structures associatives, culturelles, socio - culturelles, privées et autres.
des publics,
des populations,
des praticiens amateurs, de ceux en voie de professionnalisation, et des professionnels,

Dans un but général :
- de favoriser la diffusion et la création dans le secteur des musiques actuelles / amplifiées
et des nouveaux champs culturels.
- d'accessibilité la plus large
- d'une gestion conviviale avec, entre autre, la gestion de débits de boisson et d’'un service
de restauration

La R.E.M.C.A. assure pleinement la gestion financiére, administrative, et technique de ces
missions, dans un cadre général de I'organisation d’'un service public.

5.3 La Cartonnerie pratique

Le batiment
3980m2 SHON répartis sur quatre niveaux :
- Rez de chaussée :
Sept studios de répétitions (15 a 50m2)
Un studio d’enregistrement
Un espace Multimédia : la Cyber-base
Un centre infos : le Kiosque
Un espace d’expositions
Bar de jour

O O0OO0OO0OO0Oo

- Premier étage :
0 Salle de concert : Cabaret : capacité de 350 spectateurs
0 Bar du cabaret
0 Une salle de formation
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- Deuxieme étage :
o Salle de concert : Grande salle : capacité de 1200 spectateurs (1050 debout et 150
assises en balcon)
Bar Grande Salle
Trois loges artistes
Une loge de production
Un catering
Une cuisine
Un espace administratif

OO0 O0OO0OO0Oo

- Troisieme étage :
o0 Balcon de la Grande Salle

+ Deux parkings de 400 places en tout

Licences d’entrepreneur du spectacle (au nom de Gérald CHABAUD):

1-146631
2 — 146632
3 — 146633

Licence boisson |V (utilisée en Licence I) (au nom de Gérald CHABAUD)

Equipe permanente (temps pleins sauf annotation)
- Accompagnement artistique : David DEMANGE
- Administration : Elodie LEPAGE
- Assistant lumiéres : Quentin MOREIRA
- Bar et restauration : Nicolas DEMIERRE
- Kiosque : Jean Charles SIWIELA
- Communication : Magali MALNOVIC
- Comptabilité : Alice FILHOL
- Direction : Gérald CHABAUD
- Direction technique : Yann TITELEIN
- Information et secrétariat : Juliette DAZY
- Kiosque — centre infos : Aurélie HANNEDOUCHE
- Maintenance : Sébastien BECKAERT
- Multimédia — Cyber-base : Sébastien DOMEAU et Anthony DONEAU (Temps Partiel)
- Programmation : Rodolphe ROUCHAUSSE
- Régie Générale : Jérémy « Fish » VALENSI
- Régie générale et régisseur son : Julien DUMONT
- Régie Lumiéres : Jérdbme BEUNIER
- Secrétariat technique et de formation : Farida SAKET
- Studios de répétition : Fadel GHRIB et Cyrille KOUTCHEROFF

Prestataires :
- Sécurité : SGSPP
- Nettoyage : A.N.I.
- Affichage : B.B.C. Editions

104



6. Bilan financier 2008

Regles comptables

Les comptes annuels ont été élaborés et présentés conformément aux régles générales de la procédure
de comptabilité publique M4 et dans le respect du principe de prudence.

L’exercice considéré débute le 1* janvier de chaque année et se termine le 31 décembre de la méme
année. Il a donc une durée de 12 mois.

Les budgets sont votés et présentés par chapitre, ces états reprennent ces chapitres et les détaillent par
articles.

La REMCA a trois budgets distincts :
le Budget Principal qui supporte toutes les activités de diffusion, de création et
d’accompagnement artistiques et culturelles qui n’est pas assujetti aux impdts commerciaux
(pas de TVA, pas d’'impdt sur les sociétés, etc.... en revanche paiement de la taxe sur les
salaires)
Le Budget Annexe 1 - Débit de boissons - qui correspond aux activités du bar en journée
comme en soirée (assujetti aux impdts commerciaux)
Le Budget Annexe 2 - Centre de formation - qui gére les actions de formation (courtes et
longues) notamment la formation de technicien généraliste du spectacle. Cette activité est
enregistrée et bénéficie d'un numéro de centre de formation.

Il est important de souligner que, dans un souci d’alignement avec les pratiques comptables préconisées
par la Fédurok, plusieurs dépenses ont changé de mode de comptabilisation entre 2005 et 2006 et que
ces méthodes, pour assurer la permanence des méthodes, resteront désormais inchangées.

Bilan financier 2008
Contrairement & 2007, 2008 a été une année difficile budgétairement. Les trois budgets qui la composent
présentent un résultat cumulé négatif, mais qui est compensé par les reports a nouveau des années
précédentes.
Les raisons de ce résultat sont a trouver dans les éléments suivants :
Glissement vieillesse technicité des salariés permanents, plus une revalorisation des salaires
de 1,5% due a l'inflation
Augmentation des charges de maintenance du béatiment et des diverses machineries
(ascenseurs, climatisation). Le batiment jeune doit étre entretenu de plus en plus lourdement
au fur a et mesure qu'il vieillit.
Arrét du contrat brasseur qui va étre réactivé en 2009.
Forte augmentation des contrats de cession artistes. Les artistes, ne vivant plus de leur
disque, n'ont plus d’autres ressources que la scéne, d'ou cette augmentation conséquente.

La situation est saine en ce qui concerne l'investissement, avec un résultat cumulé de 67 114 €uros, qui
va nous permettre de maintenir en état le matériel technique de sonorisation et d’éclairage, qui fonctionne
énormément (plus de 150 jours par an), et de le renouveler afin de répondre aux exigences des artistes
(consoles fagades et retours, projecteurs de nouvelle génération).

RESULTATS 2008
Le budget agrégé est passé de 2,3 millions d’euros en 2005 a 3180 098 millions d’euros en 2008,
similaire a 2007.

Les trois budgets de la Cartonnerie dégagent un excédent d’exploitation.

Budget Principal : résultat cumulé : - 49 435 €
Budget Débit de boissons : résultat cumulé : - 16 587 €
Budget Centre de formation : résultat cumulé : 27 €

Soit un déficit d’exploitation de 65 995 € global, compensé par un report a nouveau qui s’établit début
2009 a un excéedent de 102 841 €uros.

Il est entendu qu’en comptabilité, pour un établissement gérée sainement, I'excédent doit représenter
entre 60 et 90 jours de fonctionnement.
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Notre besoin en fonds de roulement (BFR) est globalement positif, ce qui signifie qu'il faut combler un flux
négatif lié aux versements de subventions postérieures aux dépenses générées. Seules les ressources
propres restent en BFR négatif, car les « clients » payent et sont encaissés au comptant (avec un
décalage pour la billetterie vendue a I'extérieur).

Il est a noter qu’en 2008, avec les élections municipales et le vote du budget intervenu mi-avril, c’est
grace a ce BFR que nous avons pu continuer a fonctionner normalement, mais de justesse.

ANALYSE DES RECETTES
Recettes propres : nous avions fixé des I'ouverture de la Cartonnerie, avec le Conseil
d’Administration, un objectif de recettes propres, a savoir 30% du budget total. Depuis 2005,
nos recettes propres dépassent largement ces 30% du total des recettes ainsi pour 2007,
elles s’élévent a pratiguement 40 % de ce total. Pour effectuer ce calcul, 'excédent reporté
est réparti dans les autres catégories de recettes (recettes propres / subventions / etc...) selon
leur proportion respective dans le total des recettes.
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